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El presente documento es de caracter publico vy gratuito vy fue realizado por la Promotora del
Comercio Exterior de Costa Rica (PROCOMER), con base en la informacion que ha sido
recopilada de buena fe y proveniente de fuentes legitimas. El objetivo de este estudio es brindar
iNnformacion de caracter general sobre el tema analizado, por [0 que su contenido no esta
destinado a resolver problemas especificos © a brindar asesoria puntual para un determinado
iINdividuo o entidad publica o privada. Por la misma naturaleza de esta publicacion, PROCOMER
no tendra responsabilidad alguna sobre la utilizacion o interpretacion que se le dé a este
documento, ni respondera por NINgUN supuesto dano o perjuicio directo o indirecto derivado del
contenido de este estudio.

Direccion de Inteligencia Comercial
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En 2019, las importaciones mundiales de mora alcanzaron los 4 192 millones de USD (+7/% CAGR 2015-2019), en los gue destaco la
presentacion fresca con 70% del total, sus principales mercados de compra fueron EBUU (34%) v Alemania (11%). Respecto a sub
productos de yuca las importaciones alcanzaron para ese afio 1864 millones de USD (+2%), principalmente en EEUU (45%) v Canada. (8%).
Y en el caso de curcuma el monto importado alcanzo 296 millones de USD (+/%) en paises como: EEUU (12%) e India (11%). La demanda
de estos productos se encuentra dinamizada por factores como la bliscueda de productos cada vez mas naturales, con un menor uso de
ingredientes artificiales, practicas sostenibles de produccion v <l aprovechamiento de las propiedades nutricionales para coadyuvar en
el tratamiento de enfermedades v mejora de la salud de las personas, estos dinamizadores se ven reflejados en los lanzamientos de
productos a nivel mundial.

En el caso de la mora, los lanzamientos en 2019 alcanzaron 1603 (2% CAGR 2015-2019), siendo la principal categoria los alimentos (83%) en
donde destacan principalmente las bebidas calientes (t¢s) v productos lacteos seguido por cuidado personal y belleza (12%)
principalmente para productos para el cuidado de la piel y el cabello haciendo uso de las propiedades antioxidantes de la fruta. Para
curcuma, los lanzamientos alcanzaron 1208 (+15% CAGR 2015-2019), siendo la principal categoria los alimentos (62%) en productos como
snacks, golosinas y salsas y condimentos, le siguen los productos para cuidado personal y belleza (33%) en ambas categorias se
promueve la cureumina como colorante natural de estos productos y cuidado de la salud (4%), mediante la cual se da el aprovechamiento
de sus propiedades antiinflamatorias . En cuanto a sub productos de yuca, en chips para 2019 se lanzaron al mercado 65 productos (+12%
CAGR 2015-2019), principalmente en Indonesia (51%) v en el caso de harinas 20 (-14% CAGR 2015-2019) en donde destaco Brasil (73%).

Se plantean diferentes retos para la exportacion de estos productos, como dificultades para la obtencion de certificaciones, alta
competencia de paises con precios bajos v mayores voliimenes de produccion asi como factores administrativos v de asociatividacl
Ante este escenario, las oportunidades para Costa Rica se encuentran en nichos de mercado enfocados en la diferenciacion basada en la
promocion de los valores nutricionales de los productos, utilizando como herramienta las certificaciones de calidad, organico v de

responsabilidad social y ambiental c ingredientes naturales , [0s cuales permitiran mejorar el posicionamiento de [os productos ante la
alta competencia de paises asiaticos v latinoamericanos.
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“Incluyen: yuca vy subproductos, cahamo, productos de
cabra, mora, sabila, clrcuma, algas, cascara de camaron,
insectos y coyal.
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En 2019 se presentod el estudio DESCUBRE 150, en donde se identificaron 10 cadenas
de valor* que cuentan con potencial comercial. En el presente estudio se tomaron en
consideracion 3 de estas cadenas bajo los siguientes criterios, los cuales hacen énfasis
en el potencial de comercializacion y capacidad de operativizacion a corto plazo:

1. Ranking de hoja de trabajo del estudio DESCUBRE 150.

2. Clasificacion arancelaria

3. Tamano de la demanda segun clasificacion arancelaria

4. Busqueda en la base de datos Mintel, para conocer el nimero de lanzamientos y
paises de comercializacion.

5. Experiencia en trabajos de investigacion realizados en PROCOMER

6. Documento de trabajo de productos con potencial de exportacion elalbborado por

las Oficinas de Promocion Comercial de PROCOMER.

Productos con

mejores

indicadores: Sub productos
de yuca

Clrcuma



http://www.descubre.cr/

1.1 Antecedentes y criterios de seleccion de los

1. Ranking

2.¢Cuenta con
dlasificacion
arancelaria
especfica?

3. Tamahodela
demanda
(Millones de
USD,2018)

4. | anzamientos
MINTEL

5. Experiencia de
investigacion
PROCOMER
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ET=Estudios Técnicos, EM=Estudios de Mercado. CACEX= Centro de Asesoria para el Comercio Exterior. *Se torma en consideracion el promedio de los porcentajes del ranking para € grupo de productos.
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Para el analisis de los productos, se tomaran en consideracion las
siguientes clasificaciones arancelarias del Sistema Armonizado

1.2 Definicién de
las categorias

Producto Sub partida del SA Descripcion

Sub productos 1106.20 Harina™*
de yuca 200899 Chips™
0810.20 Fresca
Mora
0811.20 Congelada
Cdrcuma 0910.30 Fresca o seca

*Los chips yuca se encuentran en una clasificacion arancelaria residual, que no permite reconocer
especificamente el producto a nivel de sub partida. La fraccidn nacional utilizada corresponde a:
2008.99.90.00.90. ** No diferencia si es de yuca dulce o amarga.
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» Recoleccidon de informacion en fuentes secundarias a
1'3 MetOdOIogla 1 B partir de bases de datos disponibles.

Realizacion de reuniones con las siguientes
m [nstituciones y centros de investigacion:

UNIVERSIDAD DE

* )
@ TEC Tecnologico COSTA R]C A MAG

de Costa Rica MINISTERIO DE

. - AGRICULTURA
c.tA ESCUELA DE AGRONEGOCIOS ESCUELA DE

QU IM I C A Agencia de Servicios

Agropecuarios de Pejioaye

Entrevistas presenciales o electronicas a 17

3 m Productores y/o exportadores de los productos de
interés. Se les aplicd un cuestionario para conocer
perspectivas del sector.

6

Entrevistas

4 g 7

Entrevistas Entrevistas
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1.4 Objetivo
general

|dentificar las principales
caracteristicas de la comercializacion
para la exportacion de mora, curcuma
y sub productos de yuca (harinas y
chips) del Programa DESCUBRE*.

*Para conocer con mayor detalle de este programa puede visitar la siguiente pagina web: www.descubre.cr


http://www.descubre.cr/
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2. Analisis por
producto/categoria

NOTA IMPORTANTE: en adelante, el andlisis de los productos procesados de mora,
clrcuma 'y sub productos de yuca, se realizd de acuerdo con la informacion
disponible en la base de datos MINTEL GNPD, el cual incluye los productos para su
venta al por menor, disponibles en la fecha de consulta.







Ficha producto

temperaturas entre 18-22 °C. En altitudes entre
1500-2 300 msnm con humedad del 75%-
90%.

@; Mora cricla se cultiva en lugares con

ey Predoitacion 1500-2300 mm

amy  Cosecha se da principalmente entre enevo-
abril

Su crecimiento hasta la floracion varia entre los
14 y16 meses.

bo

Fuente Ministerio de Agricuttura y Ganaderia y entrevistas a emporesas.

Origen y distribucién

un  fruto  comestible  originado
porincipalmente en el hemisferio  norte
(América del Norte, Europa v Asia), una gran
cantidad de especies silvestres pueden ser
encontradas en las partes altas del Centro y
Surameérica.

Taxonomia

Division: Magnoliophyta
Clase: Mangoliopsidia
Oraen: Rosales

Familla: Rosaceae

Sub familla: Roisoideae

Género: Rubus

Otros cutivos de la familia de las Rosaceas son las fresas, rosas,
y frambuesas.

Dependiendo del tipo se les conoce como mora,
zarzas O zarzamoras, teniendo los hibridos otros
nombbres particulares, pertenecientes al género
RubLus.

En inglés: blacklberry (mora), hibridos como:
boysenberry, loganberry v youngberry, entre
Muchos otros,

Tipos

A nivel nacional se cultivan variedades criollas e
hibridas. Dentro de las criollas destacan: vino con
espinas, ViNo Sin espinas, negrita, raton , castilla vy
caballo.

En el caso de las hibridas destacan las traidas

desde EEUU como la  Brazos, Cherokee vy
Cormanche.
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Investigacion en Costa Rica

El Centro Nacional de Investigacion en Tecnologia de Alimentos (CITA) de la Universidad de Costa Rica ha
levado a calbo diversas investigaciones sobre la mora donde se ha mostrado que:

Las moras de las tierras altas tropicales son reconocidas por su alta acidez y sabor distintivo diferenciado
al de otras zonas del mundo.

En comparacion con las moras de climas templados, las de zonas tropicales altas (Rubus acenotrichus y R
glucus) presentan propiedades nutricionales y funcionales de alto interés para los mercados
internacionales. Por gemplo: presenta altos contenidos de polifenoles conocidos como elagitaninos v
antocianinas (que son compuestos antioxidantes), INCluso en proporciones Mmayores gue frutas como la
“granada” que es conocida como una superfruta. !

Estos compuestos polifendlicos estd presentes en concentraciones mas altas debido a condiciones
ambientales “estresantes’ commo mayor iradiacion, alta humedad y condiciones de temperaturas
extremas.-

Q Dentro de las principales propiedades de la mora se encuentran: proteccion contra enfermedades
cardiovasculares, sc asocia con disminucion de la presion arterial v mejora de la resistencia a la insulina
(coadyuvante en control de la diabetes). Los estudios in vitro e in vivo revelan gue los compuestos tienen
potencial para la prevencion del cancer incluyendo: colon, pecho, boca vy prostata, entre otros. Sus
propiedades dependeran de las condiciones ambientales donde se cultive v la forma en que se procese 3.

TAcosta M eta (2009). Phenolc content and antioxioant capacity of tropical highiand blackiberry (Rubus ackenotichus Schitdl) alunng three edlble maturtty stages
2Soto,Meta ROI9) Physicochemical characteristics and polyohenolic compoundls of cutivated biackberries in Costa Rica
3Garcl, Cetal QO13) Diverstty of urinary exaretion patterms of main elagitannins’ colonic metabolites after ingestion of tropical highland biackbery (Rubus aokenotrichus) juice




Costa Rica: areas sembradas y produccion de mora
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mmm Toneladas 830 1270 1343
s Hectdreas 830 1324 1373
=@ Rendmiento porha 10 10 10

Fuente SEPSA, Ministerio de Agricultura y Ganaderia.

2010-2019
(hectareas y toneladas)
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2013 204 2015 20l
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Para 2019, el area cultivada de mora
acanzo las 1 310 toneladas v 1 431
toneladas. Pese a un incremento en las

toneladas que alcanzd 5% vy las
hectareas 8% en el periodo 2010-2019,
hulbo una disminucion en el rendimiento
que alcanzo =1%.

CAGR 2010-2019
Toneladas: 5%
Hectdreas: 6%

Rendimiento por ha: -1%
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Costa Rica: dreas sembradas y produccion de Costa Rica: dreas sembradas de mora por cantén, 2019

mora por region , 2019 (hectireas
> ’ ) & 1 Mayor expansion en
(hecl:areas) = = Estos cantones se ve
influenciado or
concliciones agro
cimatoldgicas aptas
para el aultivo.
EGtaeo
m Central Oriental
= Brunca
» Central Occidental Taraz(i /
Cantoén | Hecl:areas
Perez Zeledon
El Guarco 393
. - Dota 200
858% de las areas sembradas se encuentran en la region Tarrazl] 200
Central Oriental, scguida por la Brunea (42%). El cultivo se da Otros 23
principalmente en cantones como Pérez Zeledén, El Guarco Total | | 1431
vy la zona de los Santos (Dota, Tarrazy, Ledn Cortés, entre otal genera
otros) e
—femd
Flente: SEPSA é""o GOMER CosTA



Costa Rica: exportaciones de mora*

2017-2019
(miles de USD y toneladas)
250 25
200 20
%
o 150 15
. !
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3
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0 0

2015 2016 2017 2018 2019
mm Miles de USD  =@=Toneladas

En 2019, el 100% de las exportaciones se
v destinaron a Nicaragua.

“Incluyen €l producto fresco v congelado, dasificaciones arancelanias, 081020000020 (fresco) y 081120000020 (congelada). Fuente PROCOMER

El mayor registro de exportaciones se dio entre
2010 y 20T donde se llegd a exportar alrededor de

2,8 millones de USD, principalmente al mercado
centroamericano (principalmente Honduras).

Han habido diversos esfuerzos para la promocion
de las exportaciones de la mora costarricense, sin
embargo, han existido factores administrativos y
de asociatividad cue no han pemitido un
desarrollo sostenido  de  los  negocios
internacionales.

Actuamente  diferentes  asociaciones  de
productores buscan la  intermacionalizacion
mediante, mejora de variedades, la
estandarizacion de procesos v la obtencion de

emcial_
épnoconm JqCOSTA
COSTA RICA EXPOFFA RICA




Cadena de comercializacié

_—
Mercado >

nacional

1304 ton (2019)

intermediiarios y/o

e ,
I Mercado L,

int sonal

4ton (2019)
—
—_—

Precios nacionales cle mora por region, 20-26 de abri 2020

(colones)
|
N . Pacifico Huetar
== ' = Brunca Regién Central Central Atlantica
Unidad Fincas Ferias Fincas Cemada Borbon Feras Fincas Ferias Fincas  Ferias
Kilo 1750 800 1200 2000 1775 2500 2067

*Induye productores independientes vy organizados. **Algunos productores locales cuentan conmaaguinas  propias para la congelacion. Fuente: PROCOMER y CNP

e Costa Rica

Canal modemo
Supemercados

Mayoristas y distribuidores
CENADA, mercado de mayoreo

Canal tradicional
Ferias del agricultor, mercados locales v tiendas propias,
ventas casa por casa

U\

N\
4
Canal institucional
Hospitales vy escuglas (algunos lo hacen mediante el
Programa de Albastecimiento institucional del CNP)

N

J
S

Canal HORECA

Hoteles, restaurantes v servicios de aimentacion

-

Agroindustria
L Pulpas, memneladas, congelados®, yogurt, vinos, entre otros )
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Exportaciones mundiales

Las exportaciones mundiales de berries alcanzaron en 2019 los 3 053 millones
Mundo: exportaciones mundiales de berries*, de USD (CAGR 6% 14/18). Siendo las frescas las que tienen la mayor
2015-2019 participacion, la cual en promedio fue de 64% en el periodo 15/19, con un
crecimiento del 18% en términos de valor. En el caso de las congeladas hubo
una disminucion del valor de 8%, pero un incremento del 3% en las toneladas.

MILLONES DE USD coss MILES DE TONELADAS
2887

2579
457
2397 2 868

CAGR 703 694

2015-2019
ENE

216/ Frescas 13% 10%
1319 1446 e Congeladas 5% 3% 449 522 503 515 -
889 237 245 307
To 6% 5%
2015 2016 2017 2018 2019
2015 2016 2017 2018 2019
Total ® Congeladas ™ Frescas
Total B [Frescas ® Congeladas
o , , . , 6 _efemcial_
*Induye las dasificaciones arancelarias, 081020 (frescas) y 081120 (congeladas). Exduyefresasy arandanos CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Tradermap spggggﬂggﬁﬁ (Rz%irA




3.EEUU
380 millde USD

2. Méxica

6. Paises Bajos
234 milde USD
Alemani . . ___— 8.Polonia
10. . nia 155 mil de USD
77 milde USD
7.Portugal " ~— 4.Serbia
223 mil de USD 1. Espafia 280 milde USD
5.Maruecos. . A90mildeUsD
245 mill de USD

A2 millde USD
1  Espae 536 79 6798
2 Méio ap 07 3841
ESSSS= CostaRicaooupala i et % 1552 ?77%
B poscion €3 como 5 Mamecos 245 3 650
| — exportado. r anivel 6  PaisesBos 52 29 6095
rundal _ 7 Potud 223 2 750
9.Chile — 8 Poonis 55 122 1266
107 mill de USD 9 C(he 07 45 2387
10 Alemana 77 24 3274
Otros 403 74 2316
Total genera 3053 868 3518

“Incluye las dasificaciones arancelarias; 081020 (frescas) y O811.20 (congeladas). Excduyefresasy ardndanos. CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Tradermap

18% 18%
15% 1%
% 5%
7 4%
&% 43%
&% 4%
7% 24%
5% 8%
4% W%
3% 7%
13% 2%
100% 6%

Espaifia s el principal y mas dindmico
exportador de beres con  una
particicacion del % v un CAGR de
B% 15/19. Paises latinoamericanos
como México v Chile se posicionan en
eltop10.

Paises con el mayor dinamismo, 2015-2019

%
A%

[
%
JT e
1%
g i\
@?’@fﬁpﬁﬁ

B VarabsmilonesdeUSD @ CAGR2015209

ogg@§§§
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Importaciones mundiales

Las importaciones mundiales de berries alcanzaron en 2019 los 4 192 millones de

Mundo: Importaciones mundiales de bm*’ USD (CAGR 12% 15/19). Siendo las frescas las que tienen la mayor participacion, la

2015-2019 cual en promedio fue de 70% en el periodo 15/19. |_as congeladas han tenido un
decrecimiento de =3% en ese mismo periodo en términos de valor v un

crecimiento de 3% en toneladas.

MILLONES DE USD MILES DE TONELADAS
4192
3895
3445 922 -
3063 SHe ool =
2015-2019 776 766
. Frescas 2% 8%
' O
241 0 0
1o bo7a Congdladas .z 2% 45 49 4oz 54
1136 5 323
ﬁ Tota 7% 5%
2015 2016 2017 2018 2018
Total ™ Frescas = Congeladas Total = Congeladas = Frescas
6 _eemcial _
QPROCOMER COSTA

*Incluye las dasificaciones arancelarias; 081020 (frescas) y O811.20 (congeladas). Excduyefresasy arandanos. CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Tradermap




Importaciones mundiales:

CAGR de 7% en el periodo 2015-2019.

Top 10 paises importadores de berries*, 2019 7. Paises Bajos
212 mil de USD . EBEUU cs el principal vy mas dinamico
X e 2. Alemania . :
3.Canada 8.Belgica e importador  de  berries  con  una
_ 356 mil de USD 8milce USD\ - - particioacion del 34% v un CAGR de
4-3:;9"@ lt“g'ge/ \63 r.nlillodeloul ISD M% 15/19. Otros mercados como
mill ce = 2 ;
E— i Rencapa _ y \9_ — e Alemaria (1%) y Canads (%), tienen
BN coscon6ocomo  PNEZZNEUS 5.Espafa — 98 mil deUSD alta participacion.
— mportador anivel 233 milde USD
mundial
e 6. Francia
230 mil de USD
Paises con el mayor dinamismo, 2015-2019
600 50%
1 FFW 1442 208 6944 34% % 500 Vo
2  Aemana 474 149 3180 % 4% ?
3 Caedk 3% 63 5622 8% 3% 400 0%
4 RdoUndo 38 62 5169 8% 0% 200
5 FEsaa 233 37 6266 6% 45% %
6 Frada 230 70 3300 5% 2% 200
7  PasesBaos o 44 4857 5% % 00 - 0%
8 BRdgm 08 40 38l % 2%
e LTI - ; B e =
10 Pdona 63 29 279%6 2% 16% EEUU Reino Unico Paises Bgjos Alemania
Otros 639 215 2972 15% 4% B VarabsmilonesdeUSD @ CAGR 20152019
Total geners 4192 954 4392 100% 8% 5 oncicd
4@ PROCOMER, COSTA
A RICA expo A RICA

*Induye las dasificaciones arancelarias; 081020 (frescas) y O811.20 (congeladas). CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Trademap



Incremento de la demanda de productos organicos y con practicas sostenibles
A 2027 el mercado de berries se proyecta que alcance a nivel mundial los 81 mil millones de USD a una tasa
de crecimiento promedio de 62%, dada la creciente preferencia de los consumidores hacia productos

organicos o con practicas sostenibles. La transparencia en cuanto a las practicas a nivel de empresa vy
produccion son fundamentales.

Edad e ingresos son factores determinantes para la compra

La preferencia de compra de mora se incrementa cuanto mayor sea el ingreso. Por eemplo en EEUU,
aquellas personas con mayores ingresos tienen hasta dos veces mas inclinacion de compra de aguellos con

menores iNgresos*. Ademas, su compra esta asociada principalmente a personas de mediana edad, entre
40-58 anos de edad.

Altas propiedades nutricionales para combatir enfermedades

Las moras contienen altos niveles de antioxidantes, que los hacen excelentes para comibatir el cancer. El
tanino que se encuentra en las moras ayuda a reducir la inflamacion en los intestinos. La Administracion de
Medicamentos vy Alimentos de EEUU (FDA, por sus siglas en inglés) autoriza los siguientes descriptores

para las moras: baja en grasas, libre de grasas saturadas, libre de sodio, libre de colesterol, alto en fibra, alto
en vitamina Cy buena fuente de acido fdlico.

(; emcil_
QROCOMER COSTA
*Calculado sobre la lbase de un salario inferior a 25 mil USD anuales. Fuente: The Packer, CITA y Mintel, RICA



Mundo: lanzamientos de productos que utilizan la
mora como ingrediente por aiho, 2015-2019

CAGR 2015-2019: +2%
1603
2015 2016 2017 2018 2019

Para 2019 lanzaron al mercado 1 603 productos que utilizaron la mora
como ingrediente, lo cual corresponde a un incremento de #2% en el
periodo 15/19. El 83% de ellos correspondio a alimentos, destacan otros
como cuidado personal y belleza (12%) v cuidado de la salud (2%).

Fuente MINTEL

Total de lanzamientos de productos que utilizan
mora como ingrediente segtin macro-categorias,
2015-2019

= Comida

» Bebida

" Cuidado personal y
7.429 productos belleza

Cuidado de la salud

= Productos para
Mmascotas

Comida (53%) + Bebida (32%)=Alimentos (83%)
é"&&?ﬁ?f‘:‘&% /gf?g?&

RICA



1. Alimentos (83%)*

Mundo: lanzamientos de alimentos que
utilizan la mora como ingrediente segiin

2y
5%
| 6%

*Comida (+2%,15/19) +Bebida (-2% 15/19). CAGR Crecimiento Anual Promedio. Fuente: MINTEL

categoria, total 2015-2019

= Bebidas calientes

= Productos lacteos
Bebidas de frutas
Postres y helados

= Untables dulces

» Pulpas y congelados

= (Golosinas

= Panaderia

= Cereales para el desayuno

= Snacks

= Otros

Total de lanzamientos 2015-2019: Total de lanzamientos 2019:
6 272 productos (+1%) 1326

Existe un amplio portafolio de productos que utilizan la
mMora como Ingrediente, en la que destacan las bebidas
calientes (21%), productos lacteos(15%) v bebidas de
frutas (9%). Los principales ingredientes en alimentos son
las moras (49%), purés (12%), hojas (11%) v jugo (10%). de la
fruta.

Las categorias gue han tenido el mayor crecimiento en
lanzamientos en el periodo 15/19 han sido las cereales para
el desayuno vy pulpas y congelados (+12%), las gue han
tenido los mayores decrecimientos son: bebidas calientes
(-7%) y jugos de frutas (-4%).

(; 6140('0{_
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1. Alimentos (83%)*

Bebidas calientes Té
(21%)
Yogures (para comer con
Productos Lacteos cuchara)
(15%) |
Yogur liguido
. Jugos
Bebidas de frutas
%)
Néctares
Postres y Helados Productos Lacteos
%) Congelados
Untables Dulces Jaleas y mermeladas
&%) Y
Pulpas y congelados

©%)

Claim
Fticoy ecolégico
General sub categoria
Aptopara
Sn
General sub categoria
Sn
Aptopara
General sub categoria
Natural
Fticoy ecoldgico
Gereral sub categoria
Ftico & ecoldgico
Natural
General sub categoria
Aptopara
Posicionamiento
General sub categoria
Aptopara
Natural
Gereral sub categoria
Practico
Natural
Aptopara
General sub categoria

Total de lanzamientos 2015-2019:
6 272 productos (+1%)

‘Preciopromecio$pormda1009/ni (2019)

9,0
1,1
9,3
0,6
0,6
0,6
0,5
0,4
0,4
0,9
0,5
0,7
0,4
0,5
0,4
1,6
1,2
1,2
1,5
1,3
1,2
0,8
1,2
1,1
0,9

Total de lanzamientos 2019:
1326

Los tés, son los que tienen un
nayor precio promedio por cada
100gr de M1 USD siendo la
afirmacion  de  posicionamiento
(por gemplo: Premium o calidad
superior), los gue tienen un Mmayor
valor.

Los principales claims en

adimentos  son;  ético-
empacue ambientaimente
responsable (29%),
bajo/reducido en

alérgenos (24%) vy ghuten
free (23%).

\ &46{'0{_
Q"pnocomzn JgSCOSTA
COSTA RICA eXpoHA RICA

Fuente MINTEL



1. Alimentos

Top 5 paises fabricantes*
Alemania
157 * categoria
Francia 1 Alemania  Té
: L 2 Brasi Jaleas y mermeladas
Cog;bla 3 Francia | acteos congelados
Brasi 4 Colombia  Lacteos congelados
259 5 RenoUnido Té
Canal de distribucion*
3490 +42%
1191
— 250 =2
Supemercado  Gran consumo Tienda de Pedido postal/ Farmnacias
herbodietética mtemet

*Segun nlmero de lanzamientos en el periodo 2015-2019. Fuente: MINTEL

-n- 6 272 productos lanzados a nivel mundial entre 2015-2019

Top 5 paises de comercializacion*

Alemania
ReinoUnido 682
3/ . ‘ ‘ e e e T
EEWU
464 Francia 1 Alemania Té
285 2 FFUU Pulpas y congelados
Brasi i gelnf Unido jel y
309 asl | &?easymermea aS
5 Francia Te
Alemania destaca como el principal pais de
falbricacion y comercializacion de alimentos
procesados con mora. Los supermercados
839 y Gran Consumo destacan como los
[ principales canales de comercializacion.
Otros
ne
o S CosTA

sPRO OMER
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Yogurt bajo en grasa de mora y pitahaya

\ﬁ’ Meﬁ

\-.-——/‘

Es un yogurt bgjo en grasas que ha sido relanzado con un
NueVvo disefo de paguete vy una nueva marca, El producto es
rico en proteinas, contiene el doble de la cantidad en un yogur
Danone nomnal, indica que es idkeal para consumir despues de
hacer gercicio. Contiene 91 calorias por porcion y se vende en
un paguete de 1254

Nutrition Facts
Serving Size 125.00g

Servings Per Container 1.00

Per Serving

% Daily Value

Energy (kJ) 38560 k.
Energy (kcal) 91.20 kcal
Protein 7.80 g
Fat160g
Saturated Fat1.00 g
Carbohydrate 11.40 g
Sugars 10.00 g
Added Sugar 5.10g
Dietary Fiber 0.00 g
Sodium §86.20 mg
Calcium 143 40 mg 16.00%

Fuente MINTEL

ot
i3

Néctar mora-coco y manzana

Es un néctar eaborado con moras de las montanas
ecuatorianas, 34% de pulpa de coco, edulcorantes no
caldricos, es bajo en grasa v sal. Se vende en un envase
reciclable de 1L con los logotipos de Certificacion Punto
Verde (Green Dot Certification), FSCy Facelbook

Empresa; Danone Mexico
Marca Danone Vitalinea Griego
, , coco
Pais de Meéxico MORA
comercializacion T e
T
Precio $064
Precio por cada 3051 N“"g”t'°“'::°ts
-IO% Servings Per Container 5.00
|
~ Per Serving
Tafmno 1259 % Daily Value
Energy (kJ) 335.00 kJ
L. Energy from fat (kJ) 105.00 kJ
Enery keal) 80.00 kcal
Lugar de Mexico
] 1A Total fat 250 g 00°
%bncwon Saturated Fat2.00 g 1322;:
. ”, . o Trans Fat 0.00
Afirmaciones Alto en proteing/Bajo-sin Choestrer 000 oo
Sodium 1500 m o
gl’asa Total carbohydragtes 14009 ;isz::
. ; Sugars 13.00 g
Ingrediente de Puréde mora proteim < 100g
mora utilizado

Empresa: Ecuajugos
Marca Nestlé Natura Mixes
Paisde Ecuador

comercializacion
Precio $229
Precio por cada
023
100 02
Tamano 1litro
Lugar de fabricacidn Ecuador
Afirmaciones Bajo ery/Sin Calorias, Bajo
en/Sin Grasa, Bajoen/
Ingrediente de mora
S o Pupademora
éPROCOMER _,65%400(501{%_’
COSTA RICA exporf& RlCA



2. Cuidado personal y Total delarzamientos 20152018  Total delanzamienbos 201

belleza (12%)*

Mundo: lanzamientos de productos de
cuidado personal y belleza que utilizan la mora

921 productos (+13%) 219

como ingrediente segiin categoria, El 47% de los lanzamientos de.productos _de cuidado
total 2015-2019 pfersonal '/ belleza con Mmora, incluyen cuidado de la
39 piel (4/%) v cuidado del cabello (22%). El 84% de los
2 = Clidado de la piel productos utilizan extracto de Rubus Fruticosus \ 7%
de jugo de Rubus Fruticosus.
‘ » Cuidado del cabello
Jalbon y Productos de
Bario Las categorias que han tenido el mayor crecimiento en
Cosrméticos de Color lanzamientos en el periodo 15/19 han sido Ios_ cosmeéticos
incluyendo los de color (+19%), la gue ha tenido el menor
crecimiento ha sido la de jabén y productos de baio (0%).
= Otros
QPROSMER 4%"‘?2%%

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente MINTEL



2. Cuidado personal y belleza (12%)

Cuidado Facial/Cuelo
Cuidado dela piel
Cuidado Corporal
Champus
Cuidado capilar
Tratamientos Capilares
Productos para la Ducha
Jalbdn y Productos de
Baro
Jalbdn Liquido

Cosmeticos de Color para Ojos - Pestafias

Cosméticos de Color Cosméticos de Color para Labios - Color de Labios

921 productos (+1%)

Embeliecedor 24,0
Natural 23,5
Funcional 18,5
General sub categoria 21,9
Natural 4,6
Emboellecedor 5,7
Funcional 2,6
General sub categoria 5.2
Natural 57
Emboellecedor 7.3
Sin 6,6
General sub categoria 5,1
Emboellecedor 9,0
Natural 9,0
Sin 12,0
General sub categoria 9,0
Natural 2,3
Enmloellecedor 2,0
Sin 2,7
General sub categoria 2,1
Natural 2,2
Sin 1,7
Etico &ecoldgico 2,7
General sub categoria 2,0
Préactico 463,4
Funcional 166,5
Natural 166,5
General sub categoria 3491

Los cosméticos de
color ticnen el mayor
precio por gramo, le

los  productos
para el cuidado de la

siguen

piel, principalmente 1os
embellecedores.

Los principales

Total de lanzamientos 2015-2019:  Total de lanzamientos 2019:
219

chims en

alimentos son: natuwal (79%),

embellecedor
funcional (45%).

\
Q"pnocomzn
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Fuente MINTEL



2. Cuidado personal y belleza

Top 5 paises fabricantes*
EEUU . China Coreadel Swr
104 Francia 3 240
82 Talandia
m T m 36
1 CoreadelSur  Cuidado facial/cuello
2 FFUU Champus
3 Francia Productos para la ducha
4 Tallandia Cuidado corporal
5 China Cuidado facial/cuello
Canal de distribucion*
e %63
. i i 2
Pedidopostal/oor|  Supermercado Fammacia Ventaapormenor  Gran Consumo
\ intermet ) especidizada

*Segun nlmero de lanzamientos en el periodo 2015-2019. Fuente: MINTEL

\ ! /
-n- 921 productos lanzados a nivel mundial entre 2015-2019
Top 5 paises de comercializacion*

1 EFUU Cuidado facial/cuello

2 Coreade Sur Cuidado facial/cuello

3 Tailandia Cuidado corporal

4 Canada Productos para la ducha
5

China Cuidado facial/cuello

Corea del Sur destaca como el principal pais de
fabricacion y EEUU de comercializacion con productos
de cuidado facial/cuello. Los supermercados v Gran
Consumo destacan como 1os principales canales de
comercializacion.

emcial_
épnoconm JngOSTA
COSTA RICA EXPOFFA RICA
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Fuente MINTEL

Balsamo para labios con mora

El balsamo labial presenta una formula de humectacion de
24 horas, enriquecida con: extractos de frutas con fragancia
agria y dulce de mora, que se dice que hacen que los labios
sean brillantes, flexibles v saludables; en un empague de 48ar.

Empresa:
Marca
Pais de
comercializacion
Precio
Precio por cada
100g
Tamano
Lugar de
fabricacion
Afirmaciones

Ingrediente de
mora utilizado

Beiersdorf Alemania
Nivea

Taiwan

$291
$6063

480r

Alemania

Abrillantador/lluminador,
Botanico/Herbal, Duradero, Hidratante

Jugo de Rubus Fruticosus

‘ Aveeno.

ABSOLUTELY
AGELESS’

PRE-TOX
‘ peel off mask

exfoliates
+ helps fight
pollution

NET WT. 2.0 OZ. (59 @)

ABSOLUTELY |
|  AGELESS" |

T |
Aveeno. '

PRE-TOX

\

Mascarilla facial con mora

Es una mascara exfoliante sin enjuague v sin jalbdn
disefada, formulado con un complejo de mora rico
en antioxidantes y vitamina E, se exfolia, ayuda a
combatir la contaminacion y renueva la apariencia
delapiel

Empresa; Johnson & Johnson USA
Marca Aveeno Absolutely Ageless
Pais de Estados Unidos

comercializacion
Precio $1399
Precio por cada $2467
100g
Tamafno 56,79r
Lugarde Corea del Sur
fabricacion
Afimnaciones Anti-Edad, Antioxidante,
Botanico
Ingrediente de Extracto de lahoja de Rubus
mora utilizado Fruticosus
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la clrcuma  contiene compuestos
denominados  curcuminoides, de  los
cuales la curcumina es el mas importante a
nivel comercial, ya que es utlizada para
fines medicinales y colorantes.

@; Clima tropical o sub tropical (18-27 °C). 0-900
msnm

C/..‘D Precipitacion 2000-5000 mm

.x, Cosecha en épocaseca (entre enero-mayo)

A los 9 meses mayor porcentaje de curcumina.

__AU Rendimientos aue van de 15mila20 milkg de
1L I rizorma fresco por hectérea.

Planta

herbacea de origen indico-malayo.
Actualmente se encuentra distribuida en India, otros
paises de Asia como Myanmar vy Talandia, vy
América Central y Sur.

En Costa Rica su cultivo se realiza principalmente en
la region Huetar Norte v Brunca, sin embargo, no
hay datos oficiales de produccion total, solamente se
tiene registro de la organica gque contabilizd 35ha en
2019 (+94% respecto al aho anterior).

Taxonomia

Division: Magnoliophyta

Clase: Lilopsicia

Orden Zingiberales

Famila: Zingiberaceae (misma que el jengibre)
Género: Curcuma

Especie: Curcuma Longa L

A
@PROCOMER
X

COSTA RICA EXporfe

Nombres comunes

Yuauilla,  azafran de las Indias, batatilla,
camoaitillo, jengibre amarillo, palillo, entre otros.

Eninglés: turmeric, turmeric root, Indian saffron

Usos y propiedades

Coloracion de alimentos, cosméticos vy es utilizada
en la medicina tradicional, principalmente en la
Ayurveda dada sus propiedades antinflamatorias.
Ademas, es utilizado como suplemento dietético
como coadyuvante en el tratamiento de artritis;
problemas de estomago, piel, higado vy vesicula
biliar; ansiedad; y otras afecciones.

Fuente: ICA Servicio Fitosanitario del Estado (SFE), Centro Nacional de Salud Complenmentaria e Integrativa de EEUU y Ocarmipo, Ry Valverde R (2000) . Manual ae cultivo y conservacion ae plantas medicinakes. Disoconible en:
hittoy/Awwwirmaniocorg/asdl/collect/recherdy/import/tramil/manualdeculiodf



http://www.manioc.org/gsdl/collect/recherch/import/tramil/manualdecu1.pdf
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Desde el laboratorio BioDESS de la Universidad de Costa Rica, se han desarrollado estudios en
cuUrcuma cultivada en distintas regiones del pais.

Los tres curcuminoides principales de la cdrcuma corresponden a
bis-demetoxicurcumina (BEDMC), demetoxicurcumina (ODMC) v curcumina
(CUR), siendo el ultmo el mas estudiado de los tres por sus actividades

bioldgicas. 0 o
HO

o o CUR: R=R'=OMe
Estructura de los curcuminoides e ol
RT: 6.17 - 14.19
18000
16000%
14000 . . » e -
12000 ] Se viene determinando un meétodo de extraccion optimizado
1000 y llevando a cabo la cuantificacion de curcuminoides cn cada
e muestra por medio de cromatografia liquida de alta
000 \ resolucion.
2000:

0*\ L B B By s \ T T T \ LIS R B B B T L L |
7 8 11 12 13 14
Tlme (min)

Equipo de cromatografia liouida de alta resolucion y cromatograma olotenido para €l andlisis de

o ; . E SCUELA DE
curcuminoides en muestras de cdrcuma nacionales.

QUIMICA  uversiosooe

'Dra. Mirtha Navarro, Profesora Catedrdtica, Directora Laboratorio BoDESS, Escuda de Quimica, UCR : mirthanavarro@ucraccr COSTA RlC A



mailto:mirtha.navarro@ucr.ac.cr
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Los graficos muestran los resultados determinados por BIODESS', gue evidencian el alto contenido de curcuminoides de [a clircuma cultivada
en Costa Rica, en comparacién con datos reportados en la Reratura para clrcuma de otras partes del mundo:

Porcentaje de curcumina promedio de muestras de Costa Ricay
reportados para muestras de otros paises>.
CostaRica
nda I
Estados Unidos I
Pakistan NG
0 T 2 3 4 5
PORCENTAJE DE CURCUMINA (%)

Porcentaje de curcuminoides totales promedio de muestras de Costa

Rica y reportados para muestras de otros paises >4

CosteRica [N
incie I
Bresi I

O 5 10
PORCENTAJE DE CURCUMINOIDES (%)

TProyectos de Investigaddn, Accidn Sodialy Tesis desarraladosen BoDESS, Esauda de Quimica, UCR
2(2006) Curcumin Content of Turmericand Curry Powder, Nutrtionand Cancer

3 (2014 Pnytodhenical Evaluation and Curcumin Content of Turmeric Collected inlndlia, Med Chemn
4(2004) Tumneric Post-harvest Operations Food Agricutture Organization (FAQ)

5(1998) Chemical Analysisof Tummeric from Brazl and Compparison of Methodss for Oleoresin FEBS Letters

5

'69 d&) Central Nervous
O’D’ a% System
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Y s
Curcumina <\3> § g GOU%
S ‘ |4
Y § 9
é &C} Antioxidant
Y .«"
An/ti.-inﬂamatory
Asimismo, se vienen obteniendo resultados promisorios en

investigaciones sobre el incremento de bioactividad de curcumina por
medio de la mejora de su solubilidad y biodisponibilidad cplicando
nanotecnologia, a través de esfuerzos colaborativos de LANOTEC, UTN,

TEC y UCR con la coordinacion de BIoDESS vy el apoyo de FEES-
CONARE.




Mercado
nacional
intermediiarios y/o
comercializadores
[ Jroaceo
» intemacional
k 134 ton (2019)

v

Precio por 1kg ronda entre 700~/1500 colones para fresco yen
deshidratado precios pueden rondar entre 8 500 colones- 712 000
colones.

Fuente: PROCOMER con bbase en entrevistas a emppresas.

v

Canal modemo
Supemercados

Canal tradicional
Ferias del agricultor, mercados locales vy tiendas propias

Canal institucional
Hospitales y escuglas

Canal HORECA

Hoteles, restaurantes v servicios de aimentacion

|
|
|
|
|

Agroindustria e industria farmacéutica
Venta para elalbboracion de cipsulas, aceites esenciales,
molida o deshidratada incluyendo lbajo marca privada.

- ~N Dentro de los principales
Exportacion v ! 4 mercados de exportacion se
L directa )= = encuentran: Paises Bajos,
~ N Canadd , talia y Alemania o
Exportacion casa matriz 0
L incirecta ) distribuidores/reempacadores.

éPROCOM
COSTA RICA eXpOHA




Costa Rica: exportaciones de clircuma Costa Rica: exportaciones de ctircuma por pais, 2019

2015-2019
(miles de USD)

Z

O 8 g‘
SEPERUO] =8

m [Vles de USD
3

2015 2016 2017 2018 2019
m MiesdeUSD  =@=Toneladas

En 2019, las exportaciones de Costa Rica alcanzaron 258 mil USD o cual
corresponde a un CAGR de #13% respecto a 2015, en donde el 91% de los

envios se dirigieron a Paises Bajos. 2017, fue el ano donde se tuvo el mayor
registro en el periodo 15/19, la disminucidon se debe a la dificultad de
colocar la clircuma con nuevos compradores intemacionales.

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente PROCOMER

(miles de USD)

20 2%

m Paises Bajos
= Canada
" Italia

Otros

AN +13% ccnzonaon

emciol_
épnoconm ’gSCOSTA

COSTA RICA eXpOHA RICA



Costa Rica: promedio de exportaciones de cuircuma por pais,

2015-2019
(miles de USD)
8.Canada
3miUsD 1.PaisesBajos 5. Alemania
185 mil USD ;
3- EEUU* I 5 m|| USD
24 millUSD 10. ltalia
7. Guatemala _ e _
4AmilUsD 4. Nicaragua 9.India
6milUSD 2milUsSD
2. El Salvador 6. Panama
74 mil USD 4milUSD
Promedio valor unitario
Pais destino ‘ CAGR 20152019 "°'"e°i°""“ "“'Edm"e'adas (USD/toneladias) 2015
2019

1 Paises Bjos +1488% 185 69 1855
2 Fl Salvador 68% 74 2 5906
3 FEUU* 100% 24 3 5662
4 Nicaragua 100% 6 1 3474
5 Alemania - 5 3 926
6 Panaméd -42% 4 1 3734
7 Guatemala - 4 1 2966
8 Canadd - 3 5 296
9 India - 2 1 410
10 ltalia s I 1 264

Las exportaciones por pais han
sido muy cambiantes cn ¢l
periodo 15/19, en donde los
mercados centroamericanos sc
han reducido (por gemplo: El

Salvador o Nicaragua) vy
estadounidense, v se¢ ha pasado
a una mayor exportacion a
Europa, principalmente a Paises
Bajos.

*Solamente cuenta con acceso al mercado la clircuma
procesada. Fuente PROCOMER

emcial_
épnoconm JngOSTA
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Mundo: exportaciones de clircuma, Top 10 paises exportadores de clircuma, 2019 Costa Ricacaupala
2015-2019 posIcion 38 como
8. Alemani B ©<Portador anivel
nia mundial.
0 CAGR 2085 200 12% 6.ReinoUnido—— ~ —  4mildeUSD
imEE -,
100 . . 10. Bangladesh
0 . 4. Paises Bojos 4rril deUSD
2055 206 2017 208 200 7.EEUVU 10Omil de USD
' S5mil de USD 3. Myanrnar o
= MionesdeUSD == Toneladas
/ Bmilde USD %
~ 2.Vietnam =
_ 15 mil de USD J9)
9, Etiopia 3
. . L
Millones Milesde  Valor o 4 milones de USD — B.Indonesia S
Ranking Pais de USD toneladas unitario % Partic. 2015-2019 6milde USD g
2019 2019 _ USD/ton i . - - s
1 o o 0 0% o 0% Paises con el mayor dinamismo, 2015-2019 £
2 VietNam (S 1 ND 5% 50% o)
3 Myanrar 13 2 1358 4% % /0 200% %
4  PasgsBigos D 3 88 % 23% 50 . BO% 2
5  Indoresa 6 4 3200 2% 5% GE)
6 RdolUndo 5 1 1080 2% 8% 30 100% 5
7 EFWU 5 1 4308 2% 33% 0 e 50% S
8 Aemana 4 1 6107 2% 6% —_— —— — &
9 Ftiooa 4 5 2344 % % -0 Viet Nam Paises Byjos Myannar Bangadesh 0% 8
10 Bongedesh 4 1 208] Vo W% m VarabsmilonesdeUSD  ® CAGR 20152019
Otros 35 1 3204 % 19% _eqomainl_
Total 296 190 1554 100% 2% épggﬁgxgeﬂﬁ E%SATA



Mundo: importaciones de
2015-2019
400 CAGR 2015-2019: 7%

MEsEn

205 206 207 208 209

mmm Milones deUSD === Mies de toneladas

Millones Miles de
Ranking Pais de USD toneladas
2019 2019

1 EEUU 34 10
2 India 3l 25
3 Reino Unico B 9
4 Irén 5 u
5 Bangladesh 13 u
6 Alemania 13 5
7 Malasia M 8
8 Japon 10 5
9 Paises Bajos 10 5
10 EAU 9 8
Otros 2 83

To 283 190

1. EEUU
34 milde USD

Valor
unitario
USD/ton

3434
1241
1672

1064

2602
1313
2209
2¥6

190
1380

1491

% Partic.

%
%
5%
5%
5%
5%
4%
4%
4%
2%

43%

100%

Top 10 paises importadores de clircuma, 2019 Costa Rica ocupe la
POSICION 92 coMo
3. Reino Unido . importador anivel
BrmildeUSD ¥ 5 6. Alemania mundial
13 mill de USD 4.Irdn
9. Paises Bajos 24 mill de USD 8. Japén
1O milde USD / 1O milde USD
10. EAU
ImildeUSD : _
Bl e USD 7.Malasia
Tmilde USD

CAGR
2015-2019

%
%
18%
5%
-17%
7%
2%
0%
7%

7%
%

o3

o o O G«

£

Paises con el mayor dinamismo, 2015-2019

ReinoUnido Alermania
B \araosmionescdeUSD  ® CAGR2015-2019

éPROCOMER
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%
2%

1%
%

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente: Trademap
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Precios intemacionales de la ciircuma por mes, 2019

(USD/kg100)

1000 97,4 Precio promedio 2019:
950 90,18 USD/kglO0O
900
80 85,3
800
750
700

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

La curcuma es considerado un cormmodity. | os precios de referencia corresponden a la originaria de India. Para 2019, el precio promedio
USD/kg100 tuvo su mayor pico en mayo con 974, a finalizar el ano este descendio hasta los 85,3 USD/kgl00.

En el siguiente enlace™* puede encontrar los datos actualizados del Gobierno de la India sobre los precios de la curcuma.

También los datos pueden ser descargados de la base de datos Market Price Information del Centro de Comercio Internacional (ITC, por
SuUS siglas en ingles).

*Usar navegador de Google Chrome poara visualizar los datos. Fuente: Trademap épnoconm

COSTA RICA eXpoHa



https://data.gov.in/catalog/variety-wise-daily-market-prices-data-turmeric-raw?filters%5Bfield_catalog_reference%5D=94206&format=json&offset=0&limit=6&sort%5Bcreated%5D=desc
https://mpi.intracen.org/home

Demanda de suplementos alimenticios organicos se esta consolidando

Pese a que el mercado de curcuma organica es pegueno, la demanda de suplementos alimenticios organicos
se esta consolidando. La certificacion de las especias es un pre requisito para garantizar el suplemento tambien
lo sea. Asia Pacifico es la region que ha tenido el mayor crecimiento en el consumo de productos de medicina
natural con +4% de CAGR en el periodo 14/19, representando el 60% del mercado mundial,

Consumidores adoptan estilos de vida mas saludables

Personas buscan productos que puedan lbbeneficiar a la salud, razon por la cual la circuma es considerado un
producto de alto interes por sus propiedades antinflamatorias. El incremento de la edad en la poblacion v
problemas como el sobrepeso incrementan la demanda de este tipo de productos.

Uso de ingredientes que dan sabor y color a los alimentos

Tendencia en productos gue combinen color vy sabbor, por eiemplo la elalbboracion de harinas gue incluyen la
cuUrcuma, dentro de su formulacion. 35% de los consumidores estadounidenses de entre 18 y 24 afos estan
de acuerdo en que “colorido” describe alimentos / bebidas disefiados para compartir en las redes sociales

Incremento de consumo de alimentos que apoyan el desempeiio mental y
fortalecimiento del sistema inmunolégico
Desarrollo de productos gue combinan ingredientes que combinan salbor v beneficios para la salud, por

elemplo gue puedan reducir el estrés, mejoren el desempeno mental mediante ingredientes adaptégenps

(sustancias naturales para reducir estres) vy los nootrépicos (mejoran capacidad cognitiva). 4QPROCOMER *’qg%gp




La curcumina es un ingrediente ampliamente utilizado por la industria alimentaria y cosmeética (E100 en alimentos vy colorante
cosmético conocido como Cl 75300 o amarillo natural 3). La curcumina puede ser de origen natural o simtética v es un ingrediente

Generalmente Reconocido como Seguro (GRAS, por sus siglas en inglés) por la FDA'. En el presente estudio se analizan por

mega categoria solamente productos cque utilizan el extracto natural de clircuma v se excluyen los gue contengan curcumina ya
gue No es posible determinar si es de origen natural o artificial. A modo referencial se incluyen los siguientes:
Mundo: lanzamientos de productos con curcumina Mundo: lanzamientos de productos con curcumina
por aiio, 2015-2019 por categoria, total 2015-2019 i
= Salsas y condimentos |
CAGR 2015'2019: +2% = Comidas y piatos princioales
- Sedks
9267 Dulces y golosinas

2015 2016 2017 2018 2019 = Reposteria de chocolate
= Otros

= Panaderia
Tdﬂ 2015-2019 = Productos de pescado, camey huevos
I I I I 45 ) prOdUCtOS = m
‘ -
8% P o)

Potencial oportunidad para el desarrollo de curcumina de origen
natural que pueda reducir el uso de la artificial

Entre 2015-2019, el promedio de lanzamientos fue de 99,7% de
productos de la industria alimentaria.

—eemcial _

Para ampliar sobore & tema puede visitar el siguiente enlace. CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente MINTEL é"&?ﬁ?}fﬂ,‘m Eﬁ?g A


https://www.fda.gov/media/132575/download

Mundo: lanzamientos de productos que utilizan la
ctircuma como ingrediente* por afo, 2015-2019

CAGR 2015-2019: +15% 1208
. 046 884 1002 .

2015 2016 2017 2018 2019

En el periodo 2015-2019, se lanzaron mundialmente 4625 en productos que
utilizaron la cdrcuma como ingrediente, de los cuales 1208 fueron en 2019, lo cual
supone un CAGR de #15% en ese periodo. Los alimentos (Comida + Bebida),
tuvieron la mayor participacion con 62%, seguido por la categoria de cuidado
personal y belleza con 33%.

Los tallos subterraneos de la clircuma (rizomas) se secan vy se convierten en
capsulas, tabletas, tés o extractos. £/ polvo de circuma también se convierte en
pasta para afecciones de la piel, entre otras multiples aplicaciones.

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente MINTEL

Total de lanzamientos de productos que utilizan
clircuma como ingrediente segiin macro-
categorias, 2015-2019

1%

= Comida

» Cuidado personal y
belleza

» Bebida

4625 productos

Salud

= Otros

Comida (5/%) + Bebida (5%)=Alimentos (62%)

emciol_
épnocomm /qCOSTA
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1. Alimentos (62%)*

Mundo: lanzamientos de alimentos que
utilizan la ctircuma como ingrediente segtin

categoria, 2015-2019

= Snacks

= GGolosinas

= Otros

*Comida (+8% 15/19) + Bebida (+59% 15/19). Fuente: MINTEL

= Productos de panaderia
Productos procesados de pescado,
camey huevos
» Comidas listas para consumo
= (Guamiciones y acompanamientos
® Salsas y condimentos
= Cereales para el desayuno

» Postres y helados

= Productos lacteos

Total de lanzamientos 2015-2019: Total de lanzamientos 2019:
2 853 productos (CAGR +11%) 713

Existe un amplio portafolio de productos que utilizan
la curcuma como ingrediente, en la que destacan los
snacks (01%), golosinas (12%) vy productos de
panaderia (10%). Los principales ingredientes de
alimentos son el extracto de ciircuma (96%) v jugo
de circuma (4%)

Las categorias que han tenido el mayor crecimiento
en lanzamientos en el periodo 15/19 han sido las
guamiciones y acompaifiamientos (+33%) vy salsas
y condimentos (+22%), las que han tenido los
mMayores decrecimientos son: golosinas (-9%) v

postres y helados (-4%).

_efemcidk _

épnoconm 3 COSTA
COSTA RICA EXPOFFA RICA



Total de lanzamientos 2015-2019: Total de lanzamientos 2019:

2 853 productos (CAGR +11%)

Aptopara 1,5

Sracks depapa Posicionamiento 1,9

General sub categoria 1,4

Snecs Aptopara 2,4
Snacksdermaiz Posicionamiento 3.8

General sub categoria 2,1

Pestles, e rmascr yNatural 1,9

o nolasg Aptopara / 2,5

Gooses General sub categoria 1,5
Funciondl 9,4

Dulces medicinales Sn 1,7

General sub categoria 4,1

Posicionamiento 0,9

Pasteles, Pastas y Dulces Etico & ecolégico 0,9

, General sub categoria 11
Panecera Etico&ecoldgioo 13
Galletas Dulces Posicionamiento 1,7

General sub categoria 1,5

Etico&ecaidgico 12

Productios Avicolas Prdctico 12

Productos Procesados de General sub categoria 1,2
Pescado, Came y Huevos Ftico & ecoldégico 2,0
Productios de Pescado Posicionanmiento 2,0

(General sub categoria 19

713

Los dulces medicinales con g
afirmacion “funcional’. son los que
tienen un Mayor precio por promedio

por cada 100gr con 94 USD, asimismo
son los gue disponen del mayor precio
general para la subcategoria con 41
USD.

Los principales caims en
L dimentos son: apto para

L s S
vegetarianos, kosher,
halal) (29%), natural
(35%) y posicionamiento

(31%).
é"&&?&?ﬁ&'& Jgj?gso}%
RICA

Fuente MINTEL



1. Alimentos (62%)*

Top 5 paises fabricantes*
Pal'ses = A I -

! . . 525 -
EEUU . Unido Francia
167 237 57

1 ReinoUnido  Snacks de maiz
2 Alemania Golosinas

3 EEUU Snacks de trigo
4 Francia Pasta

Snacks de papa

5 Paises Bajos

Canal de distribucion®*
(e, )

1551
+63%
659
m| - - -

Supemercado Gran Consumo | Pedido postal/oor Tiendade Grandes
\ Intemet /)  herbodietética Almacenes
*Segun nlmero de lanzamientos en el periodo 2015-2019. Fuente: MINTEL

\ ! P4
2 853 productos [anzados a nivel mundial entre 2015-2019

Top 5 paises de comercializacion*
EEUU “1555""3 Paises Bajos
755 ~
1 EEUU Cereales
2 RenoUnido Comidas preparadas
3 Alemania Golosinas
4 Francia Snacks de papa
5 PaisesBajos Productos de panaderia

Reino Unido destaca como el principal pais de
fabricacion de alimentos procesados con clrcuma 'y
EEUU en comercializacion. Los supermercados v Gran
330 Consumo destacan como los principales canales de
comercializacion.

emciol_
épnoconm /g;COSTA
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Bebida carbonatada con circuma y prebiéticos

i |
Este producto apto para veganos contiene cultivos Vivos, B
electrolitos v vitaminas, v se afima gue estimula las bacterias
buenas en €l intestino, alcaliniza €l cuenpo v ayuda a la digestion.
Esta liore de azlicar ac ' ' o ‘
logotipo v los detalles de Instagram. Este producto se exhibio enla
feria Fine Food Australia 2019, Sydney. One
HIGH PERFORMANCE COFFEE
Empresa: The Natural Bverage Australia Rt orree 0 1|
kréol. IzicE Altsiel e
SHARELING DR Pais de Australia Sy
comercializacion
nte Gipen vineest Precio $3.58 -
~ _ Nutrition Facts
Precio por cada $]’08 Serving Size 250 00ml
100ml/gr . _
Servings Per Container 7.00
i ~ ]
Nutrition Facts Tamafio 330ml Per Serving
Lugar de Australia Energy (kJ) 25.00 k)
. .. Energy (keal) 8.37 kcal
Per 100.00ml fabricacién Protein 0.60 g
Energy (kJ) 30.20 kJ . o g c Gluten 0.00 g
Afirmaciones Funcional - Cerebro y Sistema Fat @l 0300

Energy (kcal) 7.00 kcal
Protein 0.10 g

Nervioso, Funcional - Digestivo,
Funcional - Sistema Inmunologico,

Saturated Fat 0.30 g
Carbohydrate 0.50 g

Café con ciircuma

Es un producto 100% natural, vegano y amistoso con la dieta paleo
esta compuesto por complgio BioPerine v con clircuma, ginseng,
MCT, extracto de café vede pmienta negra v endulzado
naturalmente. Es libre de gluten, lactosa y edulcorantes artificiales, y se
dice que contiene ingredientes que aumentan el rendmiento mental
y elevan € estado de animo.

Total fat < 0.10 g

: ; Sugars 0.04 g
Saturated Fat < 0.10 g Med[o_s L SO_CIa_|eS’ Lactose 0.00 g
Carbohydrate 140 g Orgénico/Bioldgico, Prebiotico, Sodium 100 mg

Sugars 0.50 g Probidtico, Sin Azucar Afadido, Caffeine 115 00 mg

Sodium < 5.00 mg Sin Ingredientes Animales

Ingrediente de Jugo orgdnico de curcuma
cdrcuma

Fuente MINTEL utilizado

Empresa: Before You Speak Coffee
Marca Before you speak
Pals de Australia
comercializacion
Precio $13,82

Precio por cada $1,97 por sachet

unidad
Tamafo Contiene 7 sachet individuales
Lugar de Australia
fabricacion
Afirmaciones Bajo en/Sin Agentes Alérgicos,
Bajo/sin/lactosa  reducida, Calidad

Superior, Funcional - Cerebro y Sistema
Nervioso, Marca Compartida, Medios
sociales, Sin Gluten, Sin Ingredientes
Animales, Todo Natural

Extracto de clrcuma (curcumina C3
complejo estandar 95% curcuminoides)

Ingrediente de
curcuma
utilizado




-

LY - > N
- . - "
itos: ejemplos

»

« Empresa: Organic Road, Australia
* Marca: Organic Road
e Mercado Australia (importado)

*  Precio. $6.82

Precio por100g/ml:$2,73

Tamano 250gr

* Lugar de fabricacion India

Fuente: MINTEL

ZOFF [¢] WHY BUY
EART OF GOODFOU0. oy e OFF?
4 Q
Sop N e
¥
....... ‘/! /} X 3
; &
i

" v ok

_‘ e
7 2 | 30°C - 40° C. 30 oxr
4 ¢ b ol o, lvor e
4 % i , INGREDIENTS.
g (< : Toma
¢ 5 RO 1 PN RN PACIAGRG o e AT By
TURMERI o

a0 [}

» Empresa: Asguare Food & Beverages,
INndia

*  Marca: Zoff

» Mercado: India (no importado)

*  Precio: $3.89

Precio por100g/ml: $0.39

«  Tamano: kg

Ml ORGANIC

'\ ) TURMERIC

- | POWDER

Goaftereach
day with passion
and drive.

,,,,,,

whas
ES L)

Empresa: Navitas Organics, USA

Marca; Navitas Organics

Mercado Reino Unido (importado)

Precio $7,78

Precio por 100g/ml :$3.43

Tamano: 22/gr

Lugar de fabricacion: Myanmar
éPROCOMER "q&cﬂc?s?r&'
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2. Cuidado personal y belleza (33%)  Totaldelanzamientos 2015-2019:  Total de lanzamientos 2019:
1543 productos (CAGR +22%) 427

Mundo: lanzamientos de productos de cuidado
personal y belleza que utilizan la ctircuma como
ingrediente seguin categoria, 2015-2019

1% 2%
‘ » Cuidado de la piel
= Jabon y productos de
ano
Cuidado del cabello

Cosméticos de color

= Otros

CAGR: Crecimiento Anual Promedio. Fuente MINTEL

Los principales productos que utilizan la cdrcuma
como ingrediente son los de cuidado de la piel
(59%), jabén y productos de baho (24%) vy cuidado
del cabello (14%). Los principales ingredientes de
alimentos son el extracto de la raiz de Curcuma
Longa (63%), raiz de Curcuma Longa (28%) vy polvo
de laraiz de Curcuma Longa (6%).

Todas las categorias han tenido un dinamismo
positivo en el periodo 15/19 siendo los cosméticos
de color (+78%) y cuidado de la piel y cabello
(+24%), las que han tenido el mayor dinamismo.

6 6140('&{_
PROCOMER COSTA
COSTA RICA EXPOFFA RICA



= o Total de lanzamientos 2015-2019:  Total de lanzamientos 2019:
2. Cuidado personal y belleza (33%) |- cos ccacr 2% e

Ernbellecedor 234
Cuidado facial/Cuello Natural 218
. . General sub categoria 236
Cuidado de lapiel N 50 Los st de lor
Cuidado corporal Emboellecedor 42 d | " ,
Gereral sub categoria 49 corresponcen a la ca ngrla que
Natural 18 presenta l0s Mayores precios por cada
Jabon enbara Ernloellecedor 21 :
o6y Productos de S——— > 100gr, espeoalmente .aquellos
e Natura 28 destinados para el cuidado labial con la
Productos para la ducha Ftico & ecolégico 30 afirmacion “naturaP’ vy “apto para’ gue
General sub categoria .
N e lega a alcanzar en promedio los 7747
ChampUs Embelecedor 36 USD/gr
» . General sub categoria 40
Cosmetica Capilar Bt 23
Tratamientos capllares Natural 140 . . N
Gererd a.b categor D4 P I_c_)s principales claims en lu_J
Préctico 2248 = _ dimentos son: natual Zz
Cosméticos faciales de color - Base Funcioral 106] (86%), embellecedor %
" General sub categoria 2088 0 = 0 c
Cosméticos de Color e — (78%) v funcional (56%). %
Cosmeéticos de color para Labios - color de Labios Aptopara 7747
General sub categoria 360
& _efemcidl _
sPROCOMER 2, COSTA
COSTA RICACXIH;G A RICA



2. Cuidado PeI'SOﬂa| y belleza (33%) | ¢ - 1543 productos lanzados a nivel mundial entre 2015-2019

Top 5 paises fabricantes* Top 5 paises de comercializacion*
China
China 68
Coreadel Sur
EEWU .50 Coreadelsur s o1
17 & b 755 525 A, Tallandia
| Pas | Principal subcategoria Taimoia 106
1 India Cuidado facial-cuello | Pais | Principal sub categoria
2 CoreadelSur  Cuidado facial-cuello 1 India Cuidado facial-cuello
3 EFUU Cuidado facial-cuelio 2 EEUU Cuidado facial-cuello
4 Talandia Jabdn enbarra 3 Tallandia Jabdnenbarra
5 China Clidado facial-cuelo 4 Corea Qel Sur Cu!dado faqal—cuello
5 China Cuidado facial-cuello
Canal de distribucion*

India destaca como el principal pais de fabricacion vy

383 /—\307 +51% comercializacion de productos de cuidado personal vy

belleza con curcuma. Los supermercados \/ pedido

225 L
182 Bl postal/por intemet destacan como los principales
. - - canales de comercializacion.

Pedidopostal/por|  Ventadpormenor  Gran Consumo Farmacias 6 _,g;ma(aﬁ_
\M/ eSpeClallZEda spgcﬂ) RIC. hﬂs»‘?ﬂt‘ COSTA

*Segun nlmero de lanzamientos en el periodo 2015-2019. Fuente MINTEL RICA



Mascara facial con curcuma

Es una mascara facial antioxidante gue suaviza y nutre la piel. Es apto para
Veganos y No contiene sulfato ni gluten. La mascarilla de filbra no se prueba en
animales, es adecuada para el uso diario v se vende en un paguete de 067

Onz con los logotipos de Twitter e Instagram.

& PEEYS ‘

TURMERIC

SHEET HASK.

HASQUE EN TISSU

Empresa: OhK!I UK
Marca OhK
Paisde EEUU (Puerto Rico)
e comercializacion
e FEee 5299
Precio por cada 100 $1509
or/ml
Tamafno 198ml
Lugar de fabricacion Coreadel Sur
Afirmaciones Antioxidante, Medlios sociales, Sin Gluten,

</ . Sin Ingredientes Animales, Sin Sulfatos,

Extracto dela raiz de Curcuma Longa
(Cdrcuma)

Ingrediente de

Fuente MINTEL clrcuma utilizado

Champu y acondicionador con
curcumay limon
Productos enriquecidos con extracto de clrcuma conodido por sus

propiedades antioxidantes vy aceite de liModn, que se dice que estimula el
cabelloy proporciona ese brilo extra. Es un producto apto para veganos

?ﬂ?f"i i?r.‘u,{ff‘ No contiene paralbenos Ni SLS, v se vende en un paouete reciclable de
AI INTHt 400 M,
 NATURE Empresa: Faithin Nature UK
3 Marca Faith in Nature Turmeric &
E : Lemon
i Pais de comercializacidon Reino Unido
Precio $706
- Precio por cada 100 gr/ml $177
ggg » / Tamafo 400m|
Lugar de fabricacion Reino Unido
Afirmaciones Abrillantador/lluminador,
Antioxicante,
Botanico/Herbal,
Ingredientede circuma Extracto delaraiz de
utilizado Curcuma Longa (Cdrcuma)




o) Total de lanzamientos 2015-2019: Total de lanzamientos 2019:
3' saIUd (4 /O) 186 productos (CAGR +31%) 62

Se puede resumir la dinamica de los lanzamientos de productos para la salud gue incluyen a nivel mundial de la siguiente forma:

En categorias destacan los productos de cuidados para la
salud (75%, CAGR 15/19 +75%) e higiene bucal (22%, CAGR

Vitaminas y Natural 472
15/19+22%) suplementos Runcional 406
Alimenticios  General sub categoria 458
Dentro de los principales ingredientes utilizados corresponden: Clidado dela Tratamientos Natural 35
extracto de clircuma (48%) v raiz de ctircuma (22%). Salud dligestivos y Funcional 33
desintoxicantes  General sub categoria 35
inci i Tratamientos Nef.ra 22
Principales paises de Pnncpalespals':sde A teAOCOS Funcional 22
fabricacion: comercializacion: © General sub categoria 23
Natural 3]
1. India 12% (22 lanzamientos) 1. Indlia 32% (59 lanzamientos) Pasta de dientes Funcional 09
2 EEUU 6% (111 - 1m0 . . General sub categoria 3]
o (TTlanzamientos) 2. Japdn12% (22 lanzamientos)  Higiene Bucal e — =
3. Australia 4% (7 lanzamientos) 3.EFUU 1% (20 lanzamientos) Accesorios de = Sirl?a 9
higiene dental , ’
Ide P e General sub categoria 07
. &N \ ol
e e Podiqo Py _ 7y —emci
clistri % oostal E Supermercado @ Farmnacia CAGR Crecimiento Anual Promedio. Fuente MNTEL  @PROSOMER., COSTA



STANDARDIZED

Nutrition Facts

Serving Size 3.00 unit

Servings Per Container 30.00

Per Serving

Organic turmeric (Cu... 1800.00 mg
Turmeric Extract 150.00 mg
BioPerine black pepp... 15.00 mg

Fuente MINTEL

Suplemento dietético con Bioperine®

Este suplemento dietético de curcuma contiene (compuesto obtenido de la pimenta <l cual
ayuda en la absorcion de las propiedades de la circuma), gue contiene 95% de curcuminoides

estandarizados gue son muy apreciados en el Ayurveda v tienen propiedades antiinflamatorias v
antioxidantes. Ticne certificacion Kosher v Halal Se fabrica en instalaciones con Buenas Practicas de
Manufactura (GMP, por sus siglas en inglés) registradas por la NSF v la FDA v se vende en un paguete que
contiene 90 capsulas vegetales vy que tiene los logotipos certificados por la FDA y GMP.

Empresa: FarmHaven USA
Marca FarmHaven
Pais de comercializacion FEUU
Precio $1519
Tamano 90 capsulas /1965 Mg
LLugar de fabricacion FEUU
Afimaciones Antioxidante, Bajo en/Sin Agentes Alérgicos, Bajo en/Sin Sodio, Botanico/Herbal, Funcional,

Funcional - Cardiovascular, Funcional - Cerebro y Sisterma Nervioso, Funcional - Digestivo,
Funcional - Huesos, Halal, Kosher, Libre de Lacteos, Libre de OMG, Sin Azdcar, Sin Gluten, Sin
Ingredientes Animales, Todo Natural

Ingreciente de curcuma Cdrcurma organica
utilizado




€

PHYTHOLISTIC®

Ganzheitlicher Extrakt
aus Bio-Curcuma

ACURMIN

PHYTHOLISTIC
KURKUMA

FLETTE LT

{IN PHYTHOLISTIC*

Nutrition Facts

Per 2.00 unit

Curcuminoid 300.00 mg

Suplemento dietético con curcuma organica

Son capsulas de curcuma con alta biodisponibilidad. £l producto no contiene aditivos
como piperina u otros auxiliares ya gue utiliza fitoguimicos secundarios, como aceites

esenciales, polisacaridos, proteinas y fibras, [0s cuales facilitan la absorciéon natural de la

curcumina. Dos capsulas equivalen a 23 g de curcuma fresca. El producto se vende en un
paguete de 23,7 g gue contiene 60 capsulas v presenta los logotipos EU Green Leaf y BIO.

Empresa: Cellavent Healthcare Alemania
Marca Cellavent Healthcare Acurmin Phytholistic
Pais de comercializacion Alemania
Precio $30,60
Precio por cada 100 gr/ml $12971
Tamafno 2379r
Lugar de fabricacion Alermania
Afimnaciones Botanico/Herbal, Orgénico/Bioldgico, Sin Aditivos/Conservantes, Todo Natural

Ingrediente de circuma , .
Utiizado Extracto de clrcuma organica

Fuente MINTEL
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Frcha SERouGie: yuca:

Origen y distribucién

Tubérculo de raiz comestible originario del
tropico americano, su area de distribucion se
extiende desde Arizona, EEUU, hasta la cuenca
de rio de la Plata, Argentina. Se cultiva
ampliamente también en el sureste asidtico,
Oceania y Africa.

Yuca en América del Sur (en el norte), América
Central v las Antillas, mandioca en Argenting,
Brasil y Paraguay, guacamote en Meéxico, aipi vy
nmacacheira en Brasil y mhogo en swahili en los
paises de Africa oriental

En inglés: cassava, manioc

La yuca se puede dasificar en dos tipos: Taxonomia Usos

amargas y dulces. Las amargas son las que Phvisn Macroiooh Puede ser utlizada para e consumo humano

tienen el mayor contenido de acido Wision: Magrollopnyta en fresco o industrial para la produccion de

cianhidrico (HCN) (> 50 mg/L), poseen un Clase: Mangoliopsicia haring, amidon, y  dimentacion  animal

rajer rncimerto y ura e caies o [ T e o = e

amidon. Las  dulces  poseen  bajas [ FRel ey evoecee para consumo humano e industrial, en el caso

concentraciones de HCN v son las preferidas Género: Maninot de. |a amarga reguieren de procesamiento

para e consumo humano. Diferenciacion es e o EocUlont adicional para que sea apta para la

diificil de establecer, ya que dependen de las HPeCIE EScLienta alimentacion hurnana.

condiciones de clima y suelo donde se cultive.

encial _

NOTA: en e Cddigo de Practicas CAC/RCP 732013 de la FAO-WHO se establecen las recomendaciones para la reduccion del HCN de la yuca y sub éngggygeﬁﬁ qu%ir A

productos. Fuente: IICA Yy FAO


http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/es/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXC%2B73-2013%252FCXP_073s.pdf

 Areas sembradas y produccién

Costa Rica: areas sembradas y produccion de yuca Mundo; principales productores de yuca
R 2019'2019 segun hectéreas cultivadas, 2018
(hectareas y miles de toneladas)
250000 180 Miesde .
o Ranking Paisproductor tonelacks Hectéreas Tor/ha
200000 1710 1 Nigeria 594/5 6852857 87
50000 0 Republica
100 2 Democrdtica 29952 3677998 8l
100000 80 del Congo
€0 3 Talandia 31678 138587 229
50000 ;‘8 4 Brasi 17645 1205413 146
0 — — 00 5 Mozarmbigue 8525 1058023 8l
2000 201 2015 2016 2017 ’ 6 Ghara 20846 1032990 202
mmm Miesdetoneadess B0B 19550 14737 13800 U3 49 5938 B4l 160 7o 53 24 7 Tanzania 505] 88509 57
m— Hectireas 0O T80 MEE0 1080 880 9095 06 99% V0B 10556 Costade
Redmentoporha L9 66 7 L7 B3 R4 B8 6l 6l Us 8 Marfi 5001 808671 62
9 Angola 8660 779682 M1
Area sembrada de yuca del pais en el periodo 2010-2010 ha crecido en promedio #0,5%. En 2019, Ia 10 Indonesia 619 697334 23]
produccion fue de 10 556 ha, la cual es simillar a [os niveles que se tenian en 2010. Para 201 hulbo un
pIcO en la produccion gue alcanzo alrededor de las 195 500 toneladas. Emmm— Costa Rica ooupd b posidon 49
B  comoproductor deyuca anivel
En Costa Rica las variedades mas producidas son la Valencia v la Seflorita; sin embbargo, existen otras mmmmmmw  UNdial (en téminos detoneladas),

variedades que son producidas en menor escala, como por giemplo las variedades Mangi, Brasilefia v en2018
las de pulpa amarilla. Siendo la yuca dulce |a predominante.

(’ 6140(-09(_,
PROGOMER .. COSTA
Fuente: SEPSA Ministerio de Agricultura y Ganaderia , FAO e INTA (2017) Manual oe cultivo ce yuca. Disponible en: htto// wwwimaggocr/bibliotecavirtual FOHO918p§ F RICA



http://www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/F01-10918.pdf

- Areas sembradas y produccién

Costa Rica: areas sembradas y produccion de yuca Costa Rica: areas sembradas de yuca por cantén, 2019
por regién , 2019 (hectdreas)
(hectareas)

La Cruz
® Huetar Norte
Pococi
= Huetar Carite Upala
Chorotega
Los Ch||es 3 SOO
San Carlos 2500
Destaca la region Huetar Norte como la principal productora (64%,), en cantones como los Chilles 3 500 ha y San Pococi 2500
Carlos con 2500 ha. LaCruz 1150
La variedad Valenda es la que presenta mayor demanda en e mercado, tanto en el nacional como en el Sarapioui 500
intemacional v también es cultivada en peguenas areas para la alimentacion familiar. La Sefonta, tiene un periodo de Upala %6
oxidacionmuy corto, o [0 que debe ser procesada o consumida Mmuy rapido luego de la cosecha., |Oa
Valendia es la que més se exporta tanto para parafinado como yuca congelada v en segundo lugar la variedad GuO&J)EOmo 12?
ros

Seforita cn menores cantidades v principalmente para congelado v |a fabricacion de hojuelas o chips.
La edad dptima de cosecha seglin la variedad, para Valencia se estima en 10 meses v para Sefioritaen 8. mm
Interés de siembra de otras variedades de yucas mas productoras pero es para la fabricacion de harina para

alimentacion humanay alimentacion animal Iy emciol_
4QPROCOMER COSTA
COSTA RICA EXpOHTA RlCA

| Fuente INTA SEPSA, e INTA Q0T17) Manual e cultivo ce yuca Disponible ent htto//wwwnmeagocr/bibliotecavirtual/FOFO18odf



http://www.mag.go.cr/bibliotecavirtual/F01-10918.pdf

s A
Mayoristas
L CENADA (300-400 ton mensuales) y mercado del mayoreo )

( )

Canal tradicional

Ferias del agricultor, mercados locales vy tiendas propias

Canal modemo

»

>

Supemercados

A

Agroindustria
Venta para la eldooracion de chips v harinas

A 4

——

Distriouidores/comerdializadores/reempacadores
109 mil ton de yuca fresca 019> a EEUU y Paises Bgjos
106 ton de chips (2019)>a EEUU y Canada
550 ton de harina (2019~ a EEUU y Reino Unido

Precios nacionales de yuca por region, 20-26 de abrl 2020

(colones)
Yuca sinparafiner Kio 412 413 413 525 130 480
Yuca parafinada Kio 550 250 463 450 500 500

v

Aprox. 70% del
total producido de
yuca en el pais se

exporta.
é 6140('0{_
4@ PROCOMER COSTA
COSTA RICA eXpoHA RICA

Fuente: PROCOMER con base en entrevistas y Ministerio de Agricuttura y Ganaderia.



Government seals cassava export deal
with China

Algunas cifras de Costa Rica

3er exportador mundial de yuca
fresca (CAGR en valor 8% 15/19)
Principal proveedor de yuca
fresca de EEUU

26 destinos de exportacion en
2019, donde destacan BEEUU (61%),
Paises Bajos (127) y Espaiia (7%),

entre otros.

La yuca tiene un uso principalmente para la
alimentacion animal, tanto en fresco como en

sub productos como la fécula y harina. De alli

qQue paises como Talandia, Vietham o
Camboya tengan una alta participacion a nivel
mundial en las exportaciones, a mercados como
China (61% del total importado en 2018) pero
con valores USD/ton muy bajos, asociado con
variedades amargas gue tienen alto rendimiento
vy Un mayor volumen de comercializacion.

En el caso de Costa Rica, cuya produccion se
enfoca en la yuca dulce (de mesa) tiene un
enfogue en el consumo humano v dispone de
un valor USD/ton mayor, similar a paises como
Colombia vy Ecuador. Se puede observar esta
dindmica de diferencias de precios en paises
seleccionados:

*Principales competidores de Costa Rica en cuanto a yuca dulce. Fuente: Tradermap, PROCOMER y FAO

Mundo: top exportadores de yuca (0714.10) en
paises seleccionados, 2019

L Taillandia 50% 528 2415 219 China (99%)
2. Camboya 20% 206 1564 132 China (75%)
3. CostaRica 9% 9% 109 876 EEUU (61%)
Tallandia

4.| 505 9% R 75 28 &%)

5. Viet Nam 7% 70 370 206 China(57%)
7.Honduras* 1% 3 1868 EEUU (99%)
8. Ecuador® 1% 832 EEUU (93%)
17. Coombia* 0% 15 1 1522 EEUU (91%)

Yucaamarga Yuca dulce

Niveles altos de glucdsidos cianogénicos
50mg/L).

Uso princioalmente industrial
@imentacion animal).

Normna jpara consumo humano
(CODEX STAN 300-2010)

Niveles bajos de glucdsidos cianogénicos

Mayormente utlizada para consumo
hunano.

Norma para consumo humano intl.
(CODEX STAN 238-2003)

Normma para consumo humano CR
(N2 31928-MEIC-MAGS)



http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/es/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXS%2B300-2010%252FCXS_300s.pdf
http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/es/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXS%2B238-2003%252FCXS_238s.pdf
http://reventazon.meic.go.cr/informacion/gaceta/2004/octubre/31928.pdf

Costa Rica: exportaciones de sub productos de yuca*

Harina de yuca: principales

2015-2019 josti
(miles de USD y toneladas) hos, 2019
700 Otros
60 — . Bélgica 2%
500 pa— 10%
400
300
200
100 Re| NO TM 2019 EU U
2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 28%
Mies de USD Toneladas
® Haimnadeyuca ™ Féculadeyuca
(o) (o)
+9/° (en términos de valor) +6/° (en téminos de peso) « En € caso de la fécula de yuca e 100% se exportd a
CAGR 2015-2019 Panama (2019).

« ! , | Para el caso de los chips de yuca no se cuenta con una diasificacion arancelaria | En 2019, las exportaciones de harina y chips de yuca

= - | especifica, sin embargo, en 2019, la fraccidon nacional residual: 2008.99.90.00.90 cn representaron 1% del total en teminos de valor, respecto a
n donde dlasifica este producto registrd exportaciones por: 641 mil USD v 106 las de yuca fresca.
toneladas, principalmente a BEBUU (54%) , Espaiia (21%) v Panama (11%).
@ _/46140(01_,
*Seinduyen las sub partidas: 0620 vy TI0814. **Otros paises incluyen: Paises Bajos, Canada y Trinidad y Tolbago, Fuente: PROCOMER QP'%%?S?!‘:'EBM E%im



- Exportaciones mundiales

Mundo: exportaciones de sub productos de yuca*, 2015-2019 Mmemfadmdeahmdem
(millones de USD y miiles de toneladas) segun tipo de producto, 2019
2500 6000 (millones de USD)
g 200 o
€ 1500 4000 g J /¢
§ 3000 %
I 1000 000
500 1000 ® Fécula
0 o Total 2019: |
2015 2016 2017 2018 2019 1756 mil. de USD e
mm Mjlonesde USD  =@=Miles de toneladas
Valor unitario
Producto | CAGR 2015-2019**
‘ ‘ promedio USD/ton
Harina 1% 739 Las exportaciones mundiales de sub productos de yuca
Fécula ~7%, 476 alcanzaron los 1 756 millones de USD en 2019, esto es un
o CAGR de 6% en el periodo 15/19, siendo la fécula de yuca la
Total 6% 486 gue tiene la mayor participacion a nivel mundial (94%).

*Seincluyen las sub partidas; 10620 v TI0814, esta Uitima dada su afta relevanciaen € mercado intermadional. *En témninos de valor, **Ultinnos datos disponibles; 15/19. Fuente: PROCOMER




Fécula de yuca (94%)

Milones | Milesde Valor

Pais deUSD | toneladas | unitario
2019 2019 | (USD/ton)

1 Talandia 1219 2788 437
I@I 2 \VietNam 355 852 417
3 Camboya 23 52 430
4 Paraguay 5 32 477
5 Alemania 10 4 2286
6 B 6 7 9659
7 Laos 6 15 420
8 PaisesBgos 3 3 1247
9 Tawan 3 2 1972
10 EEUWU 3 2 1733

Otros 13 24 518
Totalgeneral | 1657 | 3781 | 438

%

Participacion| 2015-2019

74%
2%
1%
%
1%

O4%

O4%

02%

02%

02%
1%

- Exportaciones mundiales

CAGR

%
2%
6%
17%
/)
%
%
W%
38%
&%
-10%

Harina de yuca (6%)

QVWONOUVUAWNS=

Talandia
Peni
Brasi
China

EEUU
Viet Nam
Paises Bajos
Espana
Ghara
India

Millones
deUSD
2019
2
13

NNNDMNOOOORS

Miles de
toneladas
2019
48
3
T
2
6
9

1
O
2
1

Valor
unitario
(USD/ton)
463
508l
1079
3875
1487
345
2845
468l
839
1460

Otros 17 17 979

%

Costa Rica ocupa la posicion 32
como exportador anivel mundial.

CAGR

Participacion| 2015-2019

23%

4%

14% 7%
% 3%
10% 9%
%% 13%
% 5%
4% 27%
2% 57%
2% ND
2% 19%
7% %

T17% en el periodo 2015-2019.

«  En 2019 la fécula de yuca tuvo un valor unitario 2,2 veees menor gue la harina. Tallandia, tiene la mayor participacion en las exportaciones mundiales de fécula
de yuca con alrededor del 24% del total y con un valor USD/ton de 437. En el caso de la harina de yuca también este pais dispone de una alta participacion con
23% del total. Per1 y Brasll destacan como los principales paises latinoamericanos exportadores de harinas, sin emibargo, el primero ha tenido un CAGR de =

* Laharina de yuca tiene como principal uso la alimentacién animal, sin emlbargo, ara el caso de Costa Rica su uso en este dmbito es limitado debido a la alta
competencia con productos como el maiz. Costa Rica exporta principalmente para consumo humano elalborado a partir de la yuca dulce (de mesa).

A emciaX _
. . N , , QPROCOMER —CosTA
El porcentgie de participacion y CAGR se calculd tomando en cuenta € valor exportado. Fuente: PROCOMER CORTA RIA EXparTA: RICA




Mundo: importaciones de sub productos de yuca*, 2015-2019 Mundo: importaciones de sub prodtictos de yuca,

(millones de USD y toneladas) segun tipo de producto, 2019
(millones de USD)
2500 5000
2000 4000
q 1500 3000 %
E 1000 2000 8
P 500 1000 % u FéCUla
] = Harina
0 0
2015 2016 2017 2018 2019
mm Millones de USD  ®@®=Miles de toneladas
Producto ‘ CAGR2015-2019 ‘ "h"""“"‘*
/ton Las exportaciones mundiales de sub productos de yuca
Fécula 2% 425 alcanzaron los 1 864 millones de USD cn 2019, esto es un
Ui 79 659 CAGR de 2% en el periodo 15/19, siendo la fécula de yuea la
gue tiene la mayor participacion a nivel mundial (92%).
Total 2% 470

*Seincluyen las sub partidas; 0620 v TI0814. **En témninos de valor. **Uttinnos datos disponibles; 15/19. Fuente Trademap



aciones mundiales

Fécula de yuca (94%) Harina de yuca (6%)
Milones | Miesde | voiims| lisses | e CAGR
Pais deUSD CAGR deUSD | toneladas | unitario Gibacion 2015-2019
2019 2019 /i:on) Parbapaaon 2015-2019 2019 2019 | (USD/ton) SEILEEEEED
1 EFWU 5 7] 730 45% 2%
1 China 103l 2376 434 59% 7% 2 Caradd 9 6 1613 8% 6%
2 ndoesa 1% 36 430 8% 15% LD 3 tonda 7 5 1373 6% 6%
3  TapeiChino 131 289 45 8% % Coreaddl
4 FEEUU 79 13 704 5% 2% 4 Su 7 18 34 6% 1%
5 Mabsi 69 6l 429 4% 2% 5 Mdksa 6 15 413 5% -36%

\ 6 Japon 63 138 456 4% 2% 6 Hong Kong 3 O 7124 3% 10%
2 7 Flipies 55 10 455 % % LA v - T 2 1871 % 16%
i 8  Shgaour 29 6l 484 2% 2% g ile'”o unido g ? 13455 gf’ g;"
| 9 PaisesBios 12 5 798 07% 2% Araer;‘.;”'a s 4

10 Alemanla ﬂ ﬂ 958 06% ?://o 10  Saudia 2 2 188 2% 7%
0 Otros M5 20% %
-m--— mmm

China tiene la mayor participacion en las importaciones mundiales de fécula de yuca con alrededor del 89% del total y con un valor

USD/ton de 434. En el caso de la harina de yuca EEUU cuenta con la mayor participacion con 45% del total. Paises como iHanda y

Arabia Saudita han tenido importantes crecimientos en el periodo 15/19 en los Ultimos afos alcanzando 96% v 17%, respectivamente
emciod_

QPROCOMER,  COSTA
A Rich expo RICA

* Bl porcentaje de particicacion y CAGR se calculd tormando en cuenta el valor exportado. Fuente: Tradermap



Dinamizadoresde POl

Consumidores buscan productos de origen natural y “libres de”

Alimentos naturales estan evolucionando en productos con una “etiqueta limpia”, haciendo énfasis en
afirmaciones como ‘libres de”, (principalmente gluten) procesamiento MiNIMo vy declaraciones de
ingredientes simples no artificiales. En EEUU, el 27% de los consumidores de snacks buscan ingredientes
totalmente naturales y 13% de ingredientes organicos.

Busqueda del bienestar emocional

B Marcas anivel mundial buscan cada vez mas enfocarse en las necesidades de bienestar emocional de los
consumidores, especialmente porgue estos tienden a ingerir snacks en momentos de estrés o ansiedad,
gue vienen a ser reforzados con la coyuntura actual del COVID-19. Por giemplo: los chips de yuca estan
asociados con la reduccion del estreés.

Snacks de productos vegetales estan asociados con altos valores nutricionales

La raices de yuca son una fuente principalmente de carlbohidratos, las cuales son ricas en calcio v vitamina
B Cy contienen cantidades nutricionalmente significativas de tiamina v riboflavina.

\
s@pnocomzn

COSTA RICA EXpOHTA

Fuente Mintel y FAO

encial_
/&Scosm
RICA



Chips

Harina

Mundo: lanzamientos de sub productos de yuca por
aio segiin tipo, 2015-2019

63

20l

163
197

2017

82
65
1Y |
- — L o

2018 2019

®m Chipsdeyuca = Harina de yuca

1958

104

En el periodo 2015-2019, se lanzaron al mercado 303
oroductos de chips de yuca v M9 de harinas.

Solamente en 2019, los lanzamientos de chips fueron
3,3 veces a los de haring, a su vez disponen del mayor
CAGR para ese periodo con 12%.

6 emciol _
PROCOMER COSTA
COSTA RICA EXpOHTA

CAGR: Credmiento Anual Promedio. Fuente MINTEL RICA



~ Chips de yuca: contexto

» - ,  |MillonesdeUSD| %CAGR %CAGR %CAGR
Mundo: snacks salados segun categona, Categoria ot el I e
'20!5-2019 Chips depapa 33400 3% 1% 6%
(en téminos de valor)
Chips detortila 13812 4% % 5%
Venta
3% s ras|millones CASR "ecACR
. 272 3% 2% 6% ais - -
insUflacios ° ° ° d: ;’1*;" 2019 | 2024
= Chips de papa Snadks dearroz 6952 % 2% 4% EELU 9747 3% 3%
Rusa 425 % %
. . _ ndoresa ¥4 % %
= Chips de tortila Chipsde | ReroUnido M5 28% 4%
Vegetales, 2583 4% 3% 6% Uaania 768 7% 6%
S _p legumbres y pan Aemania 626 5% 5%
Caredh 565 % 10%
TOTALSnads Sueda 522 8% %
Snacks dearroz saiados 84469 3% 2% 6% Rumena 399 7% 2%
| Penl 3l 4% 4%
= Chipsde vegetales, - : —
legumbresy pan Los chips de vegetales, legumbres y pan tienen una participacion del 3% del total del mercado de snacks
salados y con CAGR proyectado similar al de los snacks de papa (#6%). Los principales mercados en
2019 fueron: a BB (38%), Rusia (16%) e Indonesia (6%). Se proyecta e mayor CAGR 20202024 en
Canada con #10%. Se debe tormar en cuenta gue el canal de mayor venta de los chips de yuca son los
supermmercados con 60% del total.
Canales de distribucién de 60% % > %
CAGR Crecimiento H yuca Supemnercados Gran Consumo S Oftros
Anual Promedio. Fuente: chips de o o conveniencia

Euromonitor y MINTEL



Mundo: mercados de comercializacion de chips de

yuca, 2015-2019

(total de lanzamientos)

PRINCIPALES PAISES DE
FABRICACION (2015-2019):

1

2
3
4.

® [ndonesia

= Brasil
Malasia
India

= Per)

= CostaRica
Otros

Indonesia
INndia
Brasil

Singapur

Total de
lanzamientos
2015-2019: 303

51%delos
lanzamientos de
chips de yucaen
elmundo se
fabricanen
indonesia Brasi
tiene el mayor
precio promedio
por cada 100gr
con3USD.

5%
8%
7%
4%

Indonesia

Brasi

Singapur

Total mundo

Inclofood CBP Sukses Makmur
Universal Cipta Pangan

Ahdld Delhaize

Arira Pangindo

ToEIndonesia

Manjlas Food Tech

TieraFood India

BigBasket - Supermarket Grocery
Supplies

Durga Agencies

Maodi Cakes & Confectionary
Totalindia

Biu IndUstria de Alimentos
Sertanitos IndUstria e Comércio de
Mandioca

Liv Up Comércio de Alimentos
Fiorin &Forin

Bortolo

TotalBrasi

Tai Sun (Lim Kee) Food Industries
Red Hot Chili Pepper

NTUC Fainorice Co-operative
Seng Hua Hng Foodistuft

Glory Food Products
TotalSingapur

24

52
32
15
30
1,7
4,5
1,5
1,3
1,3
2,3

HE_‘MNMWB;;; ANR-en v TN

== (Costa Rica participd en la fabricacion del 3% de los lanzamientos mundiales de
wmmmw  CHiOS de yuca entre 20152019, €l precio promedio por cada 1009 en ese
periodo e de T1USD.

Fuente MINTEL



Mandioca oo de palma sl e esador do
potencader delsabor| .-.. "L“"I
mmm PODE CONTER n(lmm

JJA E DERIVADOS DE CE!

DES
ALFRGI(OS PUEDE CON l[HNﬂ IVADOS
Y DERIVADOS DE CEBADA.

20152019, Fuente
MINTEL

Enfasis en el bienestar

Bilu Cassava Chips es una de las pocas
marcas gue promueven el bienestar
emocional a traves de los beneficios
de comer yuca. Segun el fabricante, la
yuca es un tubeérculo rico en minerales
como el zinc y el magnesio. También
es rico en serotoning, que se dice gue
promueve el bienestar.

* Empresa: Bilu Industria de
Alimentos, Brazil

* Marca:Bilu

» Mercado: Brasil (no
importado) NO

»  Precio: $127

*  Precio por100g/ml: $318
« Tamano:40g

Principales claims™® de los productos  incluyen:
HALAL (45%), medios sociales (31%), bajo
en alérgenos (23%), singluten (21%).

Enfasis en
Ingredientes naturales
y certificaciones

Los chips de yuca Mambo, son
certificados  Kosher,  Libres de
Organismos Genéticamente
Modificados, v liore de gluten por la
Asociacion Nacional de Celiaquia (PR),
con ingredientes 100% naturales.

«  Empresa; Quirch Foods
Cariblbean, Puerto Rico

« Marca:Mambo

* Mercado: Puerto Rico (producto
importado)

*  Precio:$2,79

» Precio por cadal00gr. $2,79

*  Tamaho: 100 gr

 Lugar de fabricacién: Ecuador



 Harina de yuca: contexto

~ < Consumo de la harina de yuca se encuentra enfocado en poblacion ) }
23 con intolerancia al gluten y que buscan opciones con ingredientes Mundo: mercado de alimentos libres de gluten,
naturales a las altermativas en el mercado. 2014-2021

- Mercado en 2020 de este tipo de alimentos se estima en 4 440 (miles de millones de USD)
0 millones de USD, con un CAGR 2014-2019: #12%

=) Crecimiento se ha Visto potenciado por grandes fabricantes gue
5 l l desarrollan gamas de productos sin gluten gue buscan reducr 6000 B
consumo de carbohidratos (como parte de dietas como la Atkins o ¢

Paleo), ademas incluyendo ingredientes naturales etiquetas
Impias v diferentes granos como la quinoa, amaranto, sorgo, entre

4000 D

otros, pese a elo su Mo se ha ido desacelerando (se proyecta _ 0

+6% al 2020, 3000 g
Europa Occidental, Norteamérica y Brasil son los principales 8 209 6

o regiones en el mMundo en ventas de almentos libres de gluten. Los 1000 4
paises que proyectan un mayor crecimiento absoluto al 2021 son: 2

' ' i 0 »

Reino Unido (+296 mill USD), EBUU (+259 mill.), Ralia (+254 mill) v
Canada (+92mil). 2014 2015 2016 2017 2018 200 200 207

m Tamaiio demercado @ Crecimiento porafio

5000

Miles de millones de USD
UBILIDS.O 80 %

oue . od o

p o e +44% (cacr206-209)
Canales de distribucion E 70% — 6% %
CAGR Credmiento Anual hari yuca Supermnercados \enta al por menor Tienca Otros
Promedio. Fuente: MINTEL de nade e o especiaizada herbodietética

y Euromonitor
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harina de yuca, 2015-2019 \gfrffoﬁ'rme“tos i
(total de lanzamientos) Total de Brasl  Convino CatussoePeroton 3,6 4
- Chef Di Serio Gastronomia e Eventos 338 3

lanzamientos Bistek Supermnercados 10 3
Total Brasi 2 87

2015-2019: 119 Nato Resources West-Africa 02 1

Ranks West Africa 03 1

. .y Omoloee Solution Logistics Services 02 1

“Basl Brasll es €l principal NG | Farrmns Limited 02 1

= Estados Unidos | pais de DSC. Foods 02 1

Nigeria comercializaciéon vy LKO Agriousiness 03 1

- fabricacion de TotaiNgera s °

Indonesia o 5 Robis Red Mil Natural Foods 2 2

r arnna e yuCa Siete Famiy Foods 40 1

| |

Sudafnca. EEUU dispore del coyy  HeinCelestal Group 08 1

= Reino Unido Mayor orecio Anthony's Aimonds 13 1

, ) Camngton Farms M 1

= Vietnam promedio por cada = 6 6

= Otros 100g de 16 USD. Lotte o2 1

Agung Bumi Agro 02 1

_ Indonesa Permata Food 03 1

1 Brasl 88% Boga Jaya Flour o2 1

L Sungai Budi Group 01 1

PRINCIPALESPAISESDE - e Toaldonesa 5

: _-__
CION 3. Canadd 1% et
FABRICA (2015-2019)- — . .
Costa Rica 1% mmmm — Costa Rica e precio promedio por cada 100g entre 2015-2019 fue de 07
USD.
—

*No se incluyen 36 productos gue No especifican el pais de faloricacion. Fuente MINTEL
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Enfasis en presentacion L o .
oradnica v libre de ol Enfasis cor_no producto |:|atural
== rganicay giuten como sustituto de la harina
ﬁw"’ Sustituto de horneado para productos de WHOLEMEAL convencional
panaderia sin gluten. Esta harina orgadnica (L:Ag OSSEAFX.& Es un producto con harina de yucs

por la USDA es una excelente opcion
para dietas alternativas v selectivas o para
aquellos con alergias v sensibilidades
alimentarias.

convencional multipropdsito, el cual
funciona como sustituto para la harina de
trigo. Es alto en fibra, v apto para el
consumo de vegetarianos.

* Empresa Carrington Farms, USA

* Marca Carrington Farms

» Mercado Estados Unidos (producto
iIMmportado)

* Precio$4.88

*  Preciopor100g/ml $1.08 /€098

|\|H| ||  Tamano 454 or

» Lugar de fabricacion Vietnam

*  Empresa Isabel's Cuising, UK
* Marcalsabels

* Mercado Reino Unido

*  Precio$515

Precio por100g/ml $1.47

« Tamano 350 gr

En la Norma de la FAO para la harina de
yuca comestible CXS 1/6-1989 , se
establecen los estandares v factores de
calidad para su produccion.

Principales caims de los productos incluyen:  sin

\n’ ghuten (32%), bajo en alergenos (32%), sin adlitivos

conservamtes (24%) y envase respetuoso con el
ambiente (23%).

*Centro Nacional de Ciencia y Tecnologia de Alimentos (CITA), contacto investigador = Wifredo Flores del Valle: wilfredofloresdelvalle@ucraccr Fuentes MINTEL



mailto:wilfredo.floresdelvalle@ucr.ac.cr
http://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/en/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXS%2B176-1989%252FCXS_176s.pdf
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3. Mercados con potencial




Mercados con potencial

1. Estados Unidos 2. Canada 3. Paises Bajos

cPor qué estos paises?

» EEUU: importador #1 de mora del mundo y es uno de los
principales compradores de sub productos de yuca de
CostaRica.

e Canadd segunda posicidn como importador en sub
productos de yuca y recientemente es un destino para la

cUrcuma costarricense.
* Paises  Bagjos:  principal  comprador  de  clrcuma
costarricense.

» EFUU principal pais de comercializacion de productos de
cuidado personal y belleza con mora, y segundo pais de
comercializacion de harina de yuca.

* Paises Bajos: 5to pais  de fabricacion y comercializacion de
alimentos con cdrcuma. a nivel mundial

. Canaoclqlé|: tercer pais de falbricacion de harina de yuca a nivel
mundial.

» Documento de las OPC donde se destaca la dindmica de

=z - mercado oe os productos del estudio DESCUBRE 150, vy se
Promocion Comercial incica ol feedback Postivo para a venta de sub prodctos
(OPC) de PROCOMER de yuca, clrcuma y mora en estos mercados.

\ ne
sq’pnocomzn Jq?oasm
COSTA RICA EXpOHA RICA
EEUU
(Miami)
Moray sub prodhuctos de
yuca
Canada
Clrcumay sub prodiuctos
deyuca
Paises Bajos
Clrcumay sub prodiuctos

deyuca

Costa Rica cuenta con el acceso sanitario y/o fitosanitario para la comercializacion de los productos en estos mercados



Mercados con potencial: Estados Unidos Y

COSTA RICA EXpOHA RlCA

Principales aspectos para el ingreso al mercado

Palses proveedores Valor unitario USD/ton |  Principales certificaciones
2019 solicitadas
Mora fresca México (98%) 5060
0% 0% 3BCER) A Glaternala (%) 4350 Mora FDA, BPA  USDA
Mora ) ) ) CHie 69%) L0 organico, Fair Trade
9% 0% 25 (6% |, "
congelada Moo (1%6) 140 Sub productos de yuca
- Chira (55%) 5 FDA, gluten free, Non GMO,
Harina de yuca 0% 0% 52 (-3%) P gluten Tree, INon :
' Brasl (256) 150 HACCP, USDA orgénico, Fair
Chips de yuca Costa Rica (26%) 1368 Trade, Kosher
76 0% 7026 T Colorrbia (22%) 1289
Impuestos intemos Principales requisitos no arancelarios
1 Registro ante la FDA. 6.Control de contaminantes
4 HMF (Harbor Base en valor 2 Notificacion previa ante la FDA 7. Aditivos v colorantes
Maintenance FOB, aplicable en - o T
0125% ’ . 3. Cumplimiento de normativa alimentaria: Title 21 of the .
9 Fee) productosenvia | v — | CodeofFedersl Reauations (ICFR) 8. Alergenos
maritina. _y’
:_' 4. Buenas Practicas de Manufactura. 9.Cumplimiento de normativa FSMA
Miami es el 4to distrito estadounidense en === 10.Registro de marca
s F relevancia con importaciones de mora fresca 5. Cumplimiento de normas de etiquetado (incluyendo: TL Cumplimiento normativa USDA
SRIEE. e 7 millones de USD cn 2019, #+22% Gluten Free, “Natural”, organico). (mora fresca-certificado fitosanitario y
(18/19). e-permit)

*Arancel Nacion Mas Favorecida, gue corresponde al arancel ordinario. **Arancel en aplicacion del TLC CAFTA-DR para su aplicacion deloe aportarse el certificado de origen negociado en el marco del acuerdo,
aranceles actualizados al HO1-2020. CAGR calculados en el periodo 20152019, Fuente: World Tariff, Trademap y COMEX



http://www.comex.go.cr/media/5411/certificado_de_origen_y-su-instructivo-de-llenado-cafta-dr_circulardgt-181-2008.xls
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/FoodFacilityRegistration/ucm2006832.htm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/GuidanceDocumentsRegulatoryInformation/ChemicalContaminantsMetalsNaturalToxinsPesticides/default.htm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/ImportsExports/Importing/ucm170358.htm
http://www.fda.gov/Food/IngredientsPackagingLabeling/FoodAdditivesIngredients/default.htm
https://www.fda.gov/food/guidance-regulation-food-and-dietary-supplements/guidance-documents-regulatory-information-topic-food-and-dietary-supplements
https://www.accessdata.fda.gov/scripts/cdrh/cfdocs/cfcfr/cfrsearch.cfm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/GuidanceDocumentsRegulatoryInformation/Allergens/default.htm
http://www.fda.gov/Food/GuidanceRegulation/CGMP/ucm110877.htm
https://www.fda.gov/food/guidance-regulation-food-and-dietary-supplements/food-safety-modernization-act-fsma
https://www.fda.gov/media/81606/download
https://www.fda.gov/food/guidance-documents-regulatory-information-topic-food-and-dietary-supplements/food-allergensgluten-free-guidance-documents-regulatory-information
https://www.fda.gov/food/food-labeling-nutrition/use-term-natural-food-labeling
https://www.fda.gov/food/food-labeling-nutrition/organic-food-labels
https://www.uspto.gov/sites/default/files/documents/BasicFacts.pdf
https://www.pma.com/-/media/pma-files/spanish/aphis-guide_importing_food_es.pdf?la=es-mx

Mercados con potencial: Canada
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Principales aspectos para el ingreso al mercado

Cdrcuma 0% 0% 7(+2%) JQS;( ?34:_/00/2> 5 %36 7Eﬁr§§? LEnEen LigEnic
Hainadeyuca 0% 0% 9(+6%) 4 e o S e
Gluten freee Non GMO,
. EEUU (37% organico, HACCP, Canada

Chips de yuca O% O% 53 (H10%) Chira (<20%§ ND Organic, Fair Trade, Kosher

Impuestos intemos Principales requisitos no arancelarios
1 La Agencia Canadiense de Inspeccion de Alimentos (CHIA) regula los alimentos
GST (Goods and Se calcula sobre el valor de los importados a Canada, verifica etiquetas, empagues y su inocuidad.

Services Tax) 5%  productos, incluidos los

Impuestos especiales

(S

Dependiendo de la provincia los productos deloen pagar un
impuesto armonizado/jprovincial de ventas por em: 8%
(Ontario)

=

=

@

2. Cumplir normas de etiguetado: herramienta para la industria

3. Cumplimiento de Ley de Almentos Seguros para Canadienses (SFCA) v €
Reglamento de Alimentos Seguros para Canadienses (SFCR), ver linea de tiempo
de aplicacion. Regulacion incluye: licencias, controles preventivos, plan de control
preventivo, trazabilidad de los alimentos, embalales y nomas v pautas de

seguridad alimentaria.

Guia paso a paso para exportar a Canada.

*Arancel Nacion Mas Favorecida, que corresponde al arancel ordinario. *Arancel en aplicacion del TLC Costa Rica-Canadd, para su aplicacion deloe aportarse el certificado de origen negociado
en el marco del acuerdo, aranceles actualizados al HOF2020. CAGR calculados en el periodo 2015-2019. Fuente: World Tanff, Trademap y COMEX



http://www.comex.go.cr/media/5411/certificado_de_origen_y-su-instructivo-de-llenado-cafta-dr_circulardgt-181-2008.xls
https://www.inspection.gc.ca/importing-food-plants-or-animals/food-imports/eng/1526656151226/1526656151476
https://www.inspection.gc.ca/food-label-requirements/labelling/industry/eng/1383607266489/1383607344939
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/timelines/eng/1528199762125/1528199763186
https://www.inspection.gc.ca/food-licences/eng/1523876882572/1523876882884
https://www.inspection.gc.ca/preventive-controls/eng/1526472289805/1526472290070
https://www.inspection.gc.ca/preventive-controls/preventive-control-plans/eng/1512152894577/1512152952810
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/traceability/eng/1526651817880/1526651951357
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/packing-food/eng/1526652406425/1526652406690
https://www.inspection.gc.ca/food-safety-for-industry/food-safety-standards-guidelines/eng/1526653035391/1526653035700
https://www.inspection.gc.ca/importing-food-plants-or-animals/food-imports/step-by-step-guide/eng/1523979839705/1523979840095

Mercados con potencial: Paises Bajos &ueoe,

COSTA RICA EXpOHA RlCA

Principales aspectos para el ingreso al mercado

. Incla (63%) 2818 Cdrcuma: BPA, Global Gap
Cldrcuma 0% 0% 10 (+16% . = ’
° ° Ge 1 Peru (2276) 94% (@mbito social vy ambiental),
Hainadeyuca 166 EUR/M 0% 261 M Feues 429 Felr lizes
Sub productos de yuca
328%)6; / EEUU (519%) 1920 CED S Dep YO
Chissdeyuca = 0% 53 (+43%) T NEIE organico, HACCP, Fair Trade,
100 kg/net Canaca (35%) 2360 IFS, EU Leaf (orgdnico)
eda
Impuestos intermos Principales requisitos no arancelarios

Se calcula sobre el valor de los Debera cumplirse con:

VAT 9%  productos, iNcluidos los
Impuestos especiales

© Procedimiento de importacion
*  Procedmientos de importacion de la UE

Documentos para el despacho de aduana
*  Procedmientos de importacion v autoridades competentes para : Paises Bajos

*  Control de contaminantes en alimentos
*  Control sanitario de alimentos de origen no animal
* Trazablidad, cunmplimiento v responsabilidad en alimentos v

pIENSOS
* FEtiguetado de alimentos

» \oluntario - Productos de produccion ecoldgica
Control de residuos de plaguicidas en alimentos de origen vegetal v
animal (cdrcuma)

*Arancel Nacion Mas Favorecida, que corresponde al arancel ordinario. **Arancel en aplicacion del Acuerdo de Asociacion entre Centroamérica y la Union Europea (AACUE), para su aplicacion deloe
aportarse el certificado de origen negociado en € marco del acuerdo, aranceles actualizados al -01-2020. CAGR calculados en €l periodo 2015-2019. Fuente: World Tariff, Tradermap y COMEX



http://www.comex.go.cr/media/5411/certificado_de_origen_y-su-instructivo-de-llenado-cafta-dr_circulardgt-181-2008.xls
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=0910300000&partner=-&reporter=-&tab=2
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=3
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/documentos-para-el-despacho-de-aduana
https://trade.ec.europa.eu/tradehelp/es/myexport#?product=2008999190&partner=CR&reporter=NL&tab=3
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4. Experiencia de
exportadores/productores
de circuma, sub productos
de yuca y mora




Experiencia de exportadores/productores

Numero de entrevistas

por producto

Qlrcurma
Mora
8
St
3 | Chips de yuca
g )
3 1
g - Harina de yuca
o
2
%}
n=1/

___E

Fuente: PROCOMER con base en entrevistas realizadas.

Ubicacion de la principal instalacion de la empresa

\
s("pnocoman

COSTA RICA EXpOHA

SanCaros I 4

Pérez Zeleoon I 3

LednCortés [ 3
LaUnion 1 1
Pérez Zeledon I 1
Upcke NN 1
Buencs Ares [ 1
Sargpicui I 1
Turaa | 1
Oreamurc | 1

n=1/

s
San Carlos Sub productos de yuca (chips,
harinas)
Cdrcuma

Pérez Zeleddn Clrcuma
LednCortés  Mora (fresca v/0 procesada)

Oreamuno  Mora (fresca y/o procesada)

Turialea Sub productos de yuca (chips,
harinas)

o, Sub productos de yuca (chips,

Sarapiqui e

Buenos Aires - Cdrcuma
Sub productos de yuca (chips,

Upala e

LaUnidn Sub productos de yuca (chips,
harinas)

L]

N

1

_eemcidl _

COSTA
RICA

Metodologia: se realizaron 17 entrevistas presenciales/telefénicas/formulario en linea en febrero-marzo 2020 a geremtes y
encargados comerciales y mercadeo de organizaciones productoras/exportadoras de sub productos de yuca, circuma y mora
en Costa Rica, para conocer caracteristicas, retos y barreras de la comercializacion de estos productos.

N{merode



Experiencia de exportadores/productores

= Menos delano
lamenos de 3afos
3amenos de 5anos
5amenos del0anos

Mas de10afos

n=1/

y harina de yuca.

1 8 % realiza la produccion desde hace mas de

10 anos, principalmente en  productos como
cUrcuma 'y harina de yuca.

(o) . L o |
53 /0 redliza la produccion desde hace 5 afioso
menos, principalmente en productos como curcuma

A

_eemcidl _

P DROCOMER COSTA
COSTA RICA EXpOHA RICA
Ingresos mensuales y ventas
Més ole|1 millon ce Hastalmildnde
COC‘DHGS colo‘n&s NS
n=1/
% 20% 5% e e .

65% - , o -
0 senala ventas mensuales por mas de 1 millon de colones, principalmente

con chips de yuca y mora. Aguellos que no reportan ventas corresponden a cdrcuma
y harina de yuca.

41 /O indica que realiza envios al exterior, en donde Mas de la mitad de su
produccion la exportan ya sea en forma directa o indirecta.

D)

<En dénde venden sus productos?
(ntmmero de menciones)
3 2 2 1 1
] 1 . - -
Locdprapdoofinca Famnecias Feras odagriautor Tiendesboutioe CENADA

*Para mayor informacion ir a la seccion de cadena de comercializacion, éeg(m producto. Fuente: PROCOMER con base en entrevistas realizadas.

Nnguno



Principales requisitos para la venta
(mimmero de menciones)

Precio competitivo

Calicad

I 2
I 2

Contar con diferentes canales
parala venta

Certicaciones
Trazabilidad

Inocuidad

I 1
I 1
I 1
I 1

3 —efemciak_

(VPROCOMER

Destacan € precio y la calidad como los principales
requisitos para la venta, en el caso de la calidad, hace
referencia a que el producto deloe mantener la textura, el
sabor y la fooma Precio competitivo-calidad cn <
mercado local v CalidadHprecio competitivo cn el

mercado intermacional.

Dentro de las certificaciones voluntarias gue disponen los
productores se encontraron. Buenas Practicas Agricolas,
BPA), Buenas Practicas de Manufactura (BPM), HACCP,
CCA y BPA de la cadena de supermercados Walmart

Fuente: PROCOMER con base en entrevistas realizadas.

COSTA RICA EXPOHA COSTA
A RICA Cpo RICA
Destacan las
3 certificaciones Global Gap
y organico. Hay una
. . 1 1 1 1 tendencia crecente de
B BB BB productos que no  son
Global Gap Orgdnico| Buenas  Rainforest Fair Trade  Esencil certficados  organicos,
Procticas  Allance Costa Rica Pero gue provienen de
\_ Y Agricolas agricultura sostenible.
Barreras identificadas

Precios logjos ppara la venta en el mercado local

Cultura de consumo (asociado a gue el consumidor
adquiere en ocasiones fruta con mal mangjo
poscosecha).

Dificultad para la venta en nuevos canales .
Dificultades ppara dar a conocer el producto.
Vida Utilen fresco es baja.

Tramites con entidades publicas (gemplo: hacienda,
revision de contenedores, etc) y acompanamiento

técnico

Comercializacién local Exportacién

Falta de estandarizacion de procesos y acceso a
tecnologia para la produccion

Falta de certificaciones para la exportacion (oor
gemplo: Glolbal Gap y organico)

No se disponen de requiisitos fitosanitarios de
acceso a mercados de suinterés

|\/o|umen insuficiente

Altos costos de produccion gue inciden en precios
Mas elevados que paises comppetidores

Poco valor agregado debido a dificultades para el
acceso a tecnologias y maguinarias para la
produccion.




Experiencia de exportadores/productores

€ > CURCUMA {rocoer. st
o s RICA

Certificaciones para la exportacion

Principales requisitos para la venta
\ (mimero de menciones)

(n{mero de menciones)

EEmpaere )|
responsabiidad social y organico) :
Garantizar cumplimiento de
nomativas locales del Ministerio ce _ 2 i
Salud 1 1 1 1 1
\_ J
Alta calidad (textura, color, sabor, % f - - - -
orNCipIo activo) - L

: Catificacion Responsabiicad Global Gap EsencialCosta ISO22000  Rainforest Aliance HACCP
Disponer de andlisis de lalooratorio (% - 1 organica social* Rica

NNCiIo activo y Microloiana) B - I I.ﬁ I

- Bl garantizar  cumplimiento de las normmativas del | [ eCeY 1S aesf 1/ p 2 Lo Lo B e ess) A Exportacion

Ministerio de Salud, es mencionado por las empresas de

cosméticasy de laindustria farmacéutica Dificultades para la olotencion de clientes
- Produccion de cdrcuma se combina con otros productos | Pocas opciones de valor agregado por falta de equipo v personal capacitado
= » Cafe, yuica, entre oros } Competencia con precios bajos de paises como Indiay

Tramitologia (joor em: registros sanitarios) Pert]

Carencia de requisitos fitosanitarios de acceso del
producto fresco a paises con interés como lo es EEUU
Dificultades para la obtencion de certificacion organica,

Tanto en la region Brunca como Huetar Norte, se

encuentran empresas certificadas organicas cue han | | |Altos costos de produccion
realizado exportaciones princicalmente al mercado |

europeo. Otros productores cuentan segin numero de | Dificuttades para el acceso al financiamiento

menciones conlas certificaciones: BPA, (2) BPM (2), HACCP | - depe darse una mayor promocion del sector.
(2), Global Gap (2) y GRASP (responsabiidad social de | - aﬁ?u'tadej pare Palrt'C'Dafraobteﬂer ;0“9'95 RBA-O del
Global Gap (1), Fair Trade (1) y FDA (1). | Asistendia técrica para la producaion Inisterio de Agricultura (factores administrativos y

financieros de las empresas reducen posibilidades de
acceso a los fondos)

*Por gemplo: Fair Trade y GRASP. Fuente: PROCOMER




Experiencia de exportadores/productores P

Principales requlsmos paralaventa

de menciones
Calided [N 5
Volumen de produccién [ 2

Precio competivo [ ITIGN 2

Diferenciacion (oor gm:
Organico) 1

Inocuidad delos productos [l 1

Estandarizacién del producto [ 1
Posicionamiento delamarca [l 1
Vicaut [l 1

Origen costarricense [l 1

Producto ratural [ 1

La calidad cs el aspecto mas importante tanto para el los
chips como la harima. En el caso de la diferenciacion
COMO Organico es principalmente para el caso de la
harinadelayuca

Las principales con que cuentan actualmente las
empresas son por mencion: BPM (3), HACCP (2)
certificacién organica (), y Esencial CostaRica ().

~ |Alta competencia de marcas en el pais que geners

O SUB PRODUCTOS —efemcial_

PRO COSTA
DE YUCA s cosu mc ex/':m‘ﬁ RlCA

Certiﬁcacion&sparalaexportacién

(n‘mmero de menciones)
I N N N
HAACP ISO 22000 SQF IFS Gluten Free Non GMO
Barreras identificadas

Falta de recursos para invertir en la empresa (oo
genmplo: publicidad, certificaciones y equipo)

Crecientes costos de produccion (materias primas M
mano de oora)

Dificultad de acceso al financiamiento

Segmento del mercado es peguefio respecto 3
productos competidores

lucha constante de precios

Comercializacién local Exportacién

Halboitos de consumo en potenciales mercados de destino
que No estan sensibiizados con el consumo (Eor gemplo:
Carioe de habla inglesa)

Comppetencia con paises gue tienen menores costos de
produccion y precios mas bajos

Disponer de las certificaciones solicitadas por el mercado (oor
gemplo: HACCP o 1SO 22000)

QOlbtencidn de dlientes en mercados intemacionales

Inseguridad en el coloro de los pedidos

Fuente PROCOMER con base en entrevistas redlizadas.
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Experiencia de exportadores/productores Oorocoer  —Fzoera

Mora

= o Clrcuma

Sub productos de yuca

Fuente PROCOMER con bbase en entrevistas realizadas.

COSTA RICA EXpOHA R|CA

<Qué diferencia al producto de Costa Rica?

Propiedades fisicas y organolépticas de la mora criolla respecto a la de paises de zonas templadas, (alta
presencia de antioxidantes).

Variedades mejoradas brindan un sabor diferenciado v Una mayor duracion en anacpieles.

Responsabilidad social y ambiental en la produccion (posicionamiento como pais “verde”)

Alto porcentaje de principio activo de curcumina respecto a competidores (4% de CR wrs 2% India en
cUrcuma en polvo)

Clima y condicion geografica beneficia calidad del producto

Variedades de alta calidad de la yuca dulce reconocida a nivel intemacional (para alimentacion humana),
pese a ello estamos ante paises competidores con precios bajos y con cada vez mejor calidad.

Producto costarricense es reconocido por la responsabilidad social y ambiental

Investigacion a nivel nacional de almidones resistentes cn las harinas, como alimento prebidtico v para la
prevencion del cancer es promisorio.

Presencia de producto con certificacion organica

Estandarizacion e inocuidad de los productos con valor agregado.

Posicion geografica faciita la colocacion del producto.
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En resumen

Mora Sub productos de yuca Cdrcuma

Tamaiio de la demanda mundial (millones

de USD, 2019 y CAGR 2015-2019) 4192 (+7%) 1864 (+2%) 296(+12%)
Principales importadores mundliales EEUU (34%) " 5 2 15 EEUU (12%)
(participacion %, 2019) y en el caso de chips Alernania (11%) ':'a'l. 'Tﬂigﬁ;g‘i é’%cg;iﬁa (&%) Indlia (11%)

de yuca paises de comercializacin, 2019. Canada (8%) ) ’ ’ Reino Unido (5%)
Principales competidores (participacion %, Espana (18%) Harinas: Tailandia (23%), Peri (14%)y  India (66%)
2019, y en el caso de chips de yuca paises Mexico (13%) Brasil (12%) Vietnam (5%)
fabricantes, 2019) EEUU (12%) Chips: Indonesia, Brasil y Malasia Myanmar (4%)
Principal categoria segin total de Alimentos . . Alimentos
lanzamientos 2015-2019 (1317 lanzamientos) Uips ee yuea(dus ez mieniios) (599 lanzamientos)
Principal subcategoria segim promedio de . .

I sentos 2015-2019 Bebidas calientes NA Snacks
Canal de distribucién con mayor Harinas: tiendas herbbodietéticas . ,
crecimiento de la categoria principal 2015-  Pedido postal/internet (+44%) ?fgg";% postal/intermet
2019 (+42%) Chips: tiendas herbbodietéticas ?

(+32%)
Mercados identificados con potencial EEUU (Miami) EEUU, Canada vy Paises Bajos Canaday Paises Bgjos




Retos y oportunidades

A _eemciol _
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E COSTA RICA EXpOHA RICA

Mora

Factores administrativos y de asodlatividad no han permitido el desarrollo sostenido de
los negocios internacionales, ademas existen barreras como la falta de estandarizacién
de procesos productivos, el acceso a tecnologia para la produccion, certificaciones
intemacionales |0s cuales dependen del mercado de destino, vokamenes insuficientes
(que cumplan con estandares intermacionales) vy valor agregado, cue inciden en la
capacidad de exportacion del pais. Ademas, hay gran competencia con paises como:
México o europeos como Espafa, Serbia, y Alemania, que compiten con grandes
volumenes vy va estan posicionados en el mercado.

Costa Rica dispone de variedades criollas de mora gue cuentan con gran cantidad de
antioxidantes que disponen de propledades fisicas y organolépticas cue la diferencian

de las de zonas templadas, con lo cual es posible desarrollo productos con valor
agregado como alimentos y de cuidado personal y salud cue puedan demostrar estas
caracteristicas. Se delbe apuntar a un segmento nicho de consumidores die ingresos altos,
y promover el producto fresco vy procesado con atributos como:

1 Producto organicoy sostenible.

2. Mostrar propledades nutricionales de las variedades de mora costarricense.

EEU, cspecificamente en Miami, muestra potencial para su comercializacion.
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Circuma

Costa Rica es poco conocido a nivel imtemacional como productor de cdrcuma, lo cual
dificulta el posicionamiento actual del producto. Ademas, Costa Rica compite con paises
asiaticos como indiia 0 Vietnam v a nivel latinoamericano con Perd, que disponen de grandes
vollmenes a bajos precios. Otros retos incluyen, el no contar con requisitos fitosanitarios del
prodiucto fresco para la exportacion a mercados con potencial (por eemplo: EEUU) v
dificuitades para la obtencién de la certificaciones intemacionales (oor ejemplo: organico,
Global Gap u otras dependiendo del mercado), dificultades para elaborar productos
industrializados - partir de clrcuma , estas dos Ultimos aspectos se encuentran relacionados
con la falta de capital de trabajo para desarrollarlos v la obtencion de andlisis de laboratorio que
demuestren la presencia del principio activo.

El pais debe apostar por la diferenciacidn de la clrcuma mediante la certificacion de ka
produccién organica y de responsabilidad social y amblental. | os caracteristicas de climay
suelo de Costa Rica, le dan a la cdrcuma un alto porcentaje de principlo activo, (4% vrs 2%
India) que es un factor diferencial de relevancia frente a los paises competidores. Hay amplias
oportunidades para el desarrollo de productos mediante alianzas publico-privados que
fortalezcan el sistema Innmnolégico, \/a sca en alimentos o para el cuidado de la salud o
combinacién con especias como la pimienta, permite potenciar la absorcion de su principio
activo. Potencial oportunidad para el desarrollo de curcumina de origen natural gue pueda
reducir el uso de la artificial. Se identifico Canada y Palses Bajos como potenciales mercados
de destino de estos productos.
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Sub productos de yuca

Alta competencia de paises que tienen menores costos de produccion y precios  bajos,
principalmente en el sureste asidtico (Tailandia v Camboya por eemplo) v Suramérica
(como el caso de Brasil), los cuales se asocian con  yucas amargas que tienen altos
rendimientos v precios bajos, lo cual tiene efecto tanto para las harinas como para los chips.

En el caso de este Ultimo, delben competir con grandes categorias como 0s de papa o
tortilla, lo cual tiende a dificultar su posicionamiento comercial.

Desarrollo de productos que se identifiquen como de origen natural (orocesamiento
mMinimo e ingredientes no artificiales) v “Mwres de” para el caso de intolerancias
corresponden a afirmaciones gue continlan teniendo aceptacion entre los consumidores.
Por otro lado, la elaboracion de productos que apelen a la bitsqueda del bienestar
emocional para el caso de chips corresponde a una tendencia creciente. La investigacion a
nivel nacional de almidones resistentes en las harinas como alimento prebidtico v para la
prevencion del cancer es promisorio.

Por otro lado, apelar por la calidad de Ia yuca costarricense, \ o diferenciacion mediante
certificaciones organica cc responsabilidad social y ambienmtal permite optar por un
segmento de nicho, y No por volumen como el caso de los paises competidores.

Se determind a EEUU, Canada y Palses Bajos como potenciales mercados de destino.






